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ხელოვნება და სოციოკულტურული სივრცე • მედიის კვლევები

ტილოდან მონიტორზე

რევაზ ჭიჭინაძე

საკვანძო სიტყვები: ახალი მედია, სოციალური მედიაპლატფორმები, ონლაინ გალერეა, გალერისტები

პუბლიკაცია ფოკუსირებულია ხელოვნებასა და სოციალური მედიის პლატფორმებს შორის ურთიერთობის 

დინამიკაზე. საუბარია გზებზე, თუ როგორ ავრცელებენ ხელოვანები ნამუშევრებს სოციალურ 

მედიაპლატფორმებზე. ვეხები იმ პროცესს, თუ რა შესაძლებლობები მისცა სოციალური მედიის 

აღმასვლამ როგორც მხატვრებს, ისე გალერისტებს. პუბლიკაციაში მიმოხილულია ხელოვნებისა და ახალი 

ტექნოლოგიების ურთიერთმოქმედების გარკვეული ისტორიული კონტექსტი, წარმოჩენილია ის, თუ როგორ 

ადაპტირდებიან ხელოვანები ახალ მედიუმებთან. 

სოციალურ მედიაპლატფორმებს უნიკალური მახასიათებლები აქვთ, რომლებსაც მხატვრები და გალერისტები 

იყენებენ აუდიტორიის მოსაზიდად. არტისა და მედიუმების (სოცმედია პლატფორმების) კონვერგენცია 

შლის ერთგვარ ზღვარს ტრადიციულ, კლასიკურ და ციფრულ ხელოვნებას შორის. გასათვალისწინებელია 

ისიც, რომ ტილოდან მონიტორზე გადასვლის გზაზე არის ბევრი გამოწვევა, რასაც ხელოვანები აწყდებიან 

ციფრულ სივრცეში, მაგრამ აქვე საგულისხმოა ფაქტი, რომ სწორედ სოციალურმა მედიამ მოუტანა 

კლასიკურ მხატვრობას მზარდი პოპულარობა. მსოფლიო დიგიტალიზაციის ფონზე, მნიშვნელოვანია, 

თუ როგორ იყენებენ სოციალურ მედიაპლატფორმებს ქართველი ხელოვანები. არის თუ არა ეს მათთვის 

აუდიტორიასთან დამაკავშირებელი გზა და რომელი მედიაპლატფორმაა ყველაზე მიმზიდველი როგორც 

მხატვრებისთვის, ისე გალერისტებისთვის. მხატვრებისა და გალერისტების პერსპექტივიდან ინფორმაციის 

მიწოდების მიზნით, ჩაიწერა ჩაღრმავებული ინტერვიუ ონლაინ არტ გალერისტ კრის გესკიერთან; ზოგადი 

ტენდენციებისა და ხსენებული ინტერვიუს საფუძველზე, შეიძლება დავასკვნათ, რომ თანამედროვე 

ხელოვნების სამყაროს ტრანსფორმაციის გზაზე ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი მოთამაშე სწორედ სოციალური 

მედიაპლატფორმებია, რაც არტისტებსა და გალერისტებს აძლევს საშუალებას, ნამუშევრები გლობალურ 

აუდიტორიას დაუბრკოლებლად გააცნონ.

თ
ა ნა მედ რო ვე სამ ყა რო ში ხე ლოვ ნე ბა სა და 

სო ცი ა ლურ მე დი ას შო რის ურ თი ერ თო ბა 

დი ნა მი კუ რი და სიმ ბი ო ზუ რი ა. თი თო ე უ ლი 

გავ ლე ნას ახ დენს და აყა ლი ბებს მე ო რეს. სო ცი ა ლუ რი 

მე დი ის პლატ ფორ მე ბის გა მო ჩე ნამ ერ თ გ ვა რი რე ვო-

ლუ ცია მო ახ დი ნა ხე ლოვ ნე ბის შექ მ ნის, გა ზი ა რე ბი სა 

და მოხ მა რე ბის გზა ზე ციფ რულ ეპო ქა ში. ამ ურ თი ერ-

თო ბის აღ საქ მე ლად, მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი ა, გა ვით ვა ლის-

წი ნოთ ხე ლოვ ნე ბის ტექ ნო ლო გი ებ თან და კო მუ ნი-

კა ცი ებ თან ურ თი ერ თ ქ მე დე ბის ის ტო რი ა. მხატ ვ რე ბი 

ყვე ლა ეპო ქა ში იყე ნებ დ ნენ ახალ ტექ ნო ლო გი ებ სა 

და მე დი უ მებს, რო გორც შე მოქ მე დე ბი თი გა მო ხატ ვის 

სა შუ ა ლე ბას. სტამ ბის გა მო გო ნე ბი დან (რომელმაც 

ხე ლოვ ნე ბას ფარ თო გავ რ ცე ლე ბის სა შუ ა ლე ბა მის-

ცა) ფო ტოგ რა ფი ის, კი ნო სა და ტე ლე ვი ზი ის გან ვი თა-

რე ბამ დე, ყვე ლა ტექ ნო ლო გი ურ მა წინ ს ვ ლამ, ახა ლი 

შე საძ ლებ ლო ბე ბი და გა მოწ ვე ვე ბი მო უ ტა ნა ხე ლოვ-

ნე ბის სამ ყა როს. სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ ფორ მე ბის 

ზრდა კი წარ მო ად გენს ამ მიმ დი ნა რე ტრენ დის უახ-

ლეს ეტაპს. სო ცი ა ლუ რი მე დი ის ისე თი პლატ ფორ-

მე ბის გა ჩე ნამ, რო გო რე ბი ცაა Facebook, Instagram, 

Twitter და YouTube, შეც ვა ლა ხე ლოვ ნე ბის აღ მო ჩე-

ნის, გა ზი ა რე ბის და მი სით აღ ფ რ თო ვა ნე ბის პრო ცე სი. 

ამ პლატ ფორ მებ მა ასე ვე მის ცეს ყვე ლა ხე ლო ვანს ეგ-

რეთ წო დე ბუ ლი გლო ბა ლუ რი სცე ნა, გა ლე რე ა, რა თა 

წარ მო ა ჩი ნონ თა ვი ან თი ნა მუ შევ რე ბი და, სურ ვი ლის 

შემ თხ ვე ვა ში, ჩა ერ თონ აუდი ტო რი ას თან დის კუ სი ა-

ში. მხატ ვ რებს, ახ ლა აქვთ შე საძ ლებ ლო ბა მო აწყონ 

სა კუ თა რი ონ ლა ინ გა ლე რე ე ბი, გა ა ზი ა რონ არა მხო-

ლოდ ნა მუ შე ვა რი, არა მედ თა ვად შე მოქ მე დე ბი თი 

პრო ცე სი, ასე ვე პირ და პირ და უ კავ შირ დ ნენ პო ტენ-

ცი ურ მყიდ ვე ლებს, კო ლექ ცი ო ნე რებს, თუ გა ლე რის-
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ტებს. სო ცი ა ლურ მა მე დი ამ გა არ ღ ვია ხე ლოვ ნე ბის 

სამ ყა როს ჩარ ჩო ე ბი, რაც სა შუ ა ლე ბას აძ ლევს მხატ-

ვ რებს გვერ დი აუარონ გა ლე რე ის სის ტე მის შეზღუდ-

ვებს და მი აღ წი ონ უფ რო ფარ თო და მრა ვალ ფე რო-

ვან აუდი ტო რი ას. გარ და ამი სა, სო ცი ა ლუ რი მე დი ის 

პლატ ფორ მებ მა ხე ლი შე უწყო ხე ლო ვა ნებს შო რის 

კო მუ ნი კა ცი ას. შექ მ ნა ვირ ტუ ა ლუ რი სივ რ ცე ე ბი, სა დაც 

მათ მსოფ ლი ოს თით ქ მის ნე ბის მი ე რი წერ ტი ლი დან, 

შე უძ ლი ათ ერ თ მა ნეთ თან და კავ ში რე ბა და თა ნამ-

შ რომ ლო ბა. დღე ვან დელ მხატ ვ რებს, გლო ბა ლუ რი 

ქსე ლის წყა ლო ბით, შე უძ ლი ათ იდე ე ბის დის ტან ცი უ-

რად გაც ვ ლა, გა მოხ მა უ რე ბის მი ღე ბა და ინ ს პი რა ცი-

აც კი. დღეს სა უ ბა რია იმის შე სა ხებ, რომ სო ცი ა ლუ რი 

მე დია გავ ლე ნას ახ დენს არ ტის ტე ბის შე მოქ მე დე ბით 

გა მო ხა ტუ ლე ბა ზე, მაგ რამ გავ ლე ნა არ არის ცალ მ ხ-

რი ვი. ეს ერ თ გ ვა რი კო ლა ბო რა ცი ა ა. მხატ ვ რე ბი არა 

მხო ლოდ ადაპ ტი რე ბენ ციფ რულ ლან დ შაფ ტ თან, 

არა მედ იყე ნე ბენ მის უნი კა ლურ შე საძ ლებ ლო ბებს. 

მე დი ა ექ ს პერ ტე ბის თქმით: „სოციალური მე დია იწ-

ვევს ხე ლოვ ნე ბას და, ამა ვე დროს, მხატ ვ რებს მხატ-

ვ რუ ლი გა მო ხატ ვის ახალ გზებს აძ ლევს“.1 ვი ზუ ა-

ლურ მა არ ტის ტებ მა მი აგ ნეს ინო ვა ცი ურ გზებს, რა თა 

გა მო ი ყე ნონ სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ ფორ მე ბის 

ვი ზუ ა ლუ რი უპი რა ტე სო ბა აუდი ტო რი ის მო ხიბ ვ ლის 

მიზ ნით. პლატ ფორ მე ბის მოკ ლე ფორ მატ მა კი, რო-

გო რი ცაა Instagram, გა მო იწ ვია „მიკრო ხე ლოვ ნე ბის“, 

იმა ვე „ინსტაგრამის ხე ლოვ ნე ბის“ ჩა მო ყა ლი ბე ბა და 

შემ დ გომ პო პუ ლა რო ბა, სა დაც მხატ ვ რე ბი ქმნი ან მი-

ნი ა ტი უ რულ ნა მუ შევ რებს, რომ ლე ბიც სპე ცი ა ლუ რად 

შექ მ ნი ლია მო ბი ლურ ეკ რა ნებ ზე სა ნა ხა ვად. სო ცი-

ა ლუ რი მე დია ასე ვე და უ პი რის პირ და ეგ რეთ წო დე-

ბულ მხატ ვ რუ ლი მუდ მი ვო ბის ცნე ბას. ისე თი პლატ-

ფორ მე ბის ალ გო რით მ მა, რო გო რი ცაა მა გა ლი თად 

Snapchat და Instagram Stories, შთა ა გო ნა მხატ ვ რე ბი 

შექ მ ნან დრო ე ბი თი ან დრო ზე და ფუძ ნე ბუ ლი მხატ-

ვ რუ ლი ხე ლოვ ნე ბის ფორ მე ბი. გარ და ამი სა, სო ცი ა-

ლურ მა მე დი ამ ხე ლი შე უწყო და და აჩ ქა რა სახ ვი თი 

ხე ლოვ ნე ბის სხვა დას ხ ვა ფორ მი სა და მე დი ის და-

ახ ლო ე ბის პრო ცე სი. მხატ ვ რე ბი ახ ლა აერ თი ა ნე ბენ 

ტრა დი ცი ულ ტექ ნი კას ციფ რულ ინ ს ტ რუ მენ ტებ თან. 

დღეს ხში რად ვხვდე ბით მულ ტი მე დი ურ არტს, სა დაც 

1  Hilton, Hjorth, Understanding, 2013, p. 77.
2  Ryan, Altermodern, 2009.
3  Benischauer, Eitelberger, New, 2010, p. 117.

არ ტის ტის ორი გი ნა ლურ ნა მუ შე ვარ ში შერ წყ მუ ლია 

ვი დე ო, ანი მა ცია და ინ ტე რაქ ტი უ რი ელე მენ ტე ბი. ხე-

ლოვ ნე ბის ფორ მე ბის ამ შერ წყ მამ გა მო იწ ვია ახა ლი 

სა ინ ტე რე სო ჟან რე ბი სა და მხატ ვ რუ ლი გა მო ხატ ვის 

გზე ბის გა ჩე ნა. შე იძ ლე ბა ით ქ ვას, რომ ხე ლოვ ნე ბა სა 

და სო ცი ა ლურ მე დი ას შო რის თა ნაცხოვ რე ბა ურ თი-

ერ თ სარ გე ბელ ზეა და ფუძ ნე ბუ ლი. მრა ვა ლი ცნო ბი-

ლი ხე ლოვ ნე ბათ მ ცოდ ნე, მა გა ლი თად, რო გო რი ცაა 

ფრან გი მწე რა ლი და თე ო რე ტი კო სი ნი კო ლა ბუ რი ო, 

ცდი ლობს, ხე ლოვ ნე ბა ში გლო ბა ლუ რი ქსე ლის რო-

ლი და მნიშ ვ ნე ლო ბა ახ ს ნას, გა ა ა ნა ლი ზოს და ტერ-

მი ნო ლო გია გან საზღ ვ როს. სწო რედ მან გა მო ი ყე ნა 

დღეს გან ხილ ვის ერ თ გ ვარ ობი ექ ტად ქცე უ ლი ტერ-

მი ნი - ალ ტერ მო დერ ნიზ მი. ის ერ თ -ერთ ინ ტერ ვი უ-

ში ალ ტერ მო დერ ნიზმს ასე გან მარ ტავს: „ამ ახა ლი 

თა ნა მედ რო ვე ო ბის (ალტერმოდერნიზმის) ბირ თ ვი, 

ჩე მი აზ რით, არის დრო ში, სივ რ ცე სა და მე დი უ მებ ში 

ხე ტი ა ლით მი ღე ბუ ლი გა მოც დი ლე ბა“.2 მკვლევ რე ბი 

ბე ლო ბე ნიშ ჰა უ ე რი და ელი სა ბეტ ეიტელ ბერ გე რი კი 

ჩა უღ რ მავ დ ნენ მეც ნი ე რის მო საზ რე ბას და გა ნავ რ-

ცეს. „ალტერმოდერნიზმი მო ი ცავს მთე ლი მსოფ ლიო 

ხე ლოვ ნე ბის ნა კა დებს (აფრიკული, სამ ხ რე თა მე რი-

კუ ლი, აზი უ რი ხე ლოვ ნე ბის და სხვა თა ჩათ ვ ლით). 

ბუ რიო ამ გლო ბა ლურ კულ ტუ რას მო იხ სე ნი ებს, რო-

გორც სა თა მა შო მო ე დანს მხატ ვ რე ბის თ ვის, მა თი ექ ს-

პე რი მენ ტე ბის თ ვის და ახა ლი გა მო ხატ ვის ფორ მე ბის 

ასა გე ბად - რაც გა ნა პი რო ბა მსოფ ლიო ქსე ლის გავ-

ლე ნამ. ის მი იჩ ნევს, რომ თა ნა მედ რო ვე ადა მი ა ნის 

გო ნე ბას, რაც გლო ბა ლურ კულ ტუ რას აერ თი ა ნებს, 

დღეს ახა სი ა თებს გა ზი ა რე ბა. თა ნა მედ რო ვე მხატ ვ-

რე ბიც სწო რედ ამ გა ზი ა რე ბულ ნა კადს იყე ნე ბენ და 

ქმნი ან სა კუ თარს ამ გლო ბა ლურ კულ ტუ რა ზე დაყ-

რ დ ნო ბით“.3 შე სა ბა მი სად, შე იძ ლე ბა ით ქ ვას, რომ 

თა ნა მედ რო ვე მხატ ვ რე ბი ადაპ ტირ დე ბი ან ციფ რულ 

სივ რ ცეს თან და იყე ნე ბენ სო ცი ა ლუ რი მე დი ის უნი-

კა ლურ მა ხა სი ა თებ ლებს მხატ ვ რუ ლი გა მო ხატ ვის 

ახა ლი ფორ მე ბის შე სას წავ ლად. სო ცი ა ლუ რი მე დია 

გა ნაგ რ ძობს გან ვი თა რე ბას და ის უდა ვოდ გახ დე ბა 

სახ ვი თი ხე ლოვ ნე ბის (და არა მხო ლოდ) ახა ლი მი-

მარ თუ ლე ბე ბის გან მ საზღ ვ რე ლი. ამავ დ რო უ ლად, 

ის კი დევ მე ტად გა ა ფარ თო ებს ხე ლოვ ნე ბას თან 
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წვდო მის შე საძ ლებ ლო ბას და გარ დაქ მ ნის ადა მი ან-

თა შე მოქ მე დე ბი თო ბის აღ ქ მას. სო ცი ა ლუ რი მე დია 

შე იძ ლე ბა გა ნი ხი ლე ბო დეს, რო გორც ახა ლი შე საძ-

ლებ ლო ბა ხე ლო ვა ნე ბის თ ვის, რად გან ხე ლოვ ნე ბის 

ტრა დი ცი ულ სამ ყა რო ში, მხატ ვ რე ბი ხში რად ეყ რ დ-

ნო ბი ან გა ლე რე ებს, გა მო ფე ნებს და სხვა ფი ზი კურ 

სივ რ ცე ებს თა ვი ან თი ნა მუ შევ რე ბის საჩ ვე ნებ ლად. 

თუმ ცა, სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ ფორ მე ბი უზ რუნ-

ველ ყოფს გლო ბა ლურ სივ რ ცეს, სა დაც მხატ ვ რებს 

შე უძ ლი ათ თა ვი ან თი შე მოქ მე დე ბის დე მონ ს ტ რი რე-

ბა. აქე დან გა მომ დი ნა რე, ერ თი მხრივ, სო ცი ა ლურ მა 

მე დი ამ ხე ლი შე უწყო ხე ლოვ ნე ბის სამ ყა როს დე მოკ-

რა ტი ზა ცი ას, გა არ ღ ვია ბა რი ე რე ბი და ხმა მის ცა ხე-

ლო ვა ნებს, რომ ლე ბიც შე საძ ლოა ნაკ ლე ბად იყ ვ ნენ 

წარ მოდ გე ნილ ნი ეგ რეთ წო დე ბუ ლი ტრა დი ცი უ ლი 

ხე ლოვ ნე ბის წრე ებ ში; მაგ რამ მე ო რე მხრივ, ამ სივ რ-

ცე ში არის სხვა დას ხ ვა გა მოწ ვე ვა. შე იძ ლე ბა გა მო იკ-

ვე თოს რამ დე ნი მე მათ გა ნი: ავ თენ ტი კუ რო ბის შე ნარ-

ჩუ ნე ბა; სა ავ ტო რო და ინ ტე ლექ ტუ ა ლუ რი სა კუთ რე ბა; 

პი რა დი და პრო ფე სი უ ლი საზღ ვ რე ბის და ბა ლან სე ბა; 

მხატ ვ რუ ლი ღი რე ბუ ლე ბის ცნე ბე ბის შეც ვ ლა; ყალ ბი 

ხე ლოვ ნე ბის არ სე ბო ბა სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ-

ფორ მებ ზე; ალ გო რით მუ ლი გა მოწ ვე ვე ბის ნა ვი გა ცია 

და სხვა.

ეს პუბ ლი კა ცია არ გა ნი ხი ლავს კონ კ რე ტულ გა-

მოწ ვე ვებს, რაც მრავ ლა და ა. ჩვენ ვცდი ლობთ ავ-

ხ ს ნათ, არის თუ არა სო ცი ა ლუ რი მე დია ხე ლოვ ნე-

ბის ახა ლი ად გი ლი, ახა ლი სივ რ ცე და პა სუ ხი არის 

„დიახ“. კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის მზარ დი პო პუ ლა-

რო ბა სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ ფორ მე ბის სა შუ ა-

ლე ბით ბო ლო წლებ ში შე სამ ჩ ნე ვი მოვ ლე ნა ა. მი უ ხე-

და ვად იმი სა, რომ კლა სი კურ ხე ლოვ ნე ბის ფორ მებს 

აქვს მდი და რი ის ტო რია და ტრა დი ცი უ ლად ასო ცირ-

დე ბა მუ ზე უ მებ თან და გა ლე რე ებ თან, სო ცი ა ლურ მა 

მე დი ამ მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი რო ლი ითა მა შა ეგ რეთ წო-

დე ბუ ლი კლა სი კუ რი ეს თე ტი კის პო პუ ლა რი ზა ცი ა ში. 

სო ცი ა ლუ რი მე დი ის პლატ ფორ მე ბი უზ რუნ ველ ყოფს 

დე მოკ რა ტი ულ სივ რ ცეს, სა დაც კლა სი კურ ხე ლოვ-

ნე ბას შე უძ ლია გას ც დეს ტრა დი ცი უ ლი ინ ს ტი ტუ ტე ბის 

საზღ ვ რებს. მომ ხ მა რებ ლებს შე უძ ლი ათ, ად ვი ლად 

მის წ ვ დ ნენ კლა სი კურ ნა მუ შევ რებს სუ რა თე ბის, ვი-

დე ო ე ბის და სხვა ციფ რუ ლი მე დი ის ფორ მა ტე ბის სა-

შუ ა ლე ბით, რომ ლე ბიც გა ზი ა რე ბუ ლია მუ ზე უ მე ბის, 

გა ლე რე ე ბის, ცალ კე უ ლი მხატ ვ რე ბის თუ უბ რა ლოდ 

ხე ლოვ ნე ბის მოყ ვა რუ ლი მო ქა ლა ქე ე ბის მი ერ. ამ 

ხელ მი საწ ვ დო მო ბამ სა შუ ა ლე ბა მის ცა კლა სი კურ ხე-

ლოვ ნე ბას, გა და ლა ხოს გე ოგ რა ფი უ ლი საზღ ვ რე ბი 

და კულ ტუ რუ ლი ბა რი ე რე ბი, მი აღ წი ოს გლო ბა ლურ 

აუდი ტო რი ას, რო მელ საც შე საძ ლოა ად რე არ ჰქო ნო-

და მსგავს ნა მუ შევ რებ თან შე ხე ბა. 

სო ცი ა ლურ მე დი ა ში კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის 

მზარ დი პო პუ ლა რო ბის ერ თ -ერ თი მთა ვა რი ფაქ-

ტო რი ვი ზუ ა ლუ რად მიმ ზიდ ვე ლი და, რაც ამ ველ ზე 

მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი ა, გა სა ზი ა რე ბე ლი ში ნა არ სის შექ მ ნის 

შე საძ ლებ ლო ბა ა. ისე თი პლატ ფორ მე ბი, რო გო რი ცაა 

Instagram და Pinterest, იქ ცა ვირ ტუ ა ლურ გა ლე რე ე-

ბად, სა დაც მომ ხ მა რებ ლებს შე უძ ლი ათ თა ვი ან თი 

არ ხე ბის კუ რი რე ბა, პერ სო ნა ლუ რი ვირ ტუ ა ლუ რი მუ-

ზე უ მე ბის შექ მ ნა კლა სი კუ რი ნა მუ შევ რე ბით. აქ შე საძ-

ლე ბე ლია ეს ციფ რუ ლი პერ სო ნა ლი ზე ბუ ლი კო ლექ-

ცი ე ბი გა უ ზი ა რონ თა ვი ანთ მიმ დევ რებს. სო ცი ა ლუ რი 

მე დი ის პლატ ფორ მებ მა ასე ვე ხე ლი შე უწყო თა ნამ-

შ რომ ლო ბას მუ ზე უ მებს, გა ლე რე ებ სა და მხატ ვ რებს 

შო რის, რა მაც გა მო იწ ვია ინო ვა ცი უ რი ციფ რუ ლი გა-

მო ფე ნე ბი სა და ვირ ტუ ა ლუ რი ტუ რე ბის შექ მ ნა. ეს 

ინი ცი ა ტი ვე ბი უზ რუნ ველ ყოფს იმერ სი ულ გა მოც დი-

ლე ბას, სა დაც მომ ხ მა რე ბელს შე უძ ლია შე ის წავ ლოს 

კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის კო ლექ ცი ე ბი სა კუ თა რი სახ-

ლი დან გა უს ვ ლე ლად, რაც ხე ლოვ ნე ბას უფ რო ხელ-

მი საწ ვ დომს ხდის ფარ თო აუდი ტო რი ის თ ვის. მე ტიც, 

სო ცი ა ლურ მა მე დი ამ ხე ლი შე უწყო კლა სი კურ ხე-

ლოვ ნე ბა ზე ორი ენ ტი რე ბუ ლი ჯგუ ფე ბის გა ერ თი ა ნე-

ბა სა და გაძ ლი ე რე ბას. კლა სი კუ რი ეს თე ტი კით გა ტა-

ცე ბულ მომ ხ მა რებ ლებს შე უძ ლი ათ და უ კავ შირ დ ნენ 

თა ნა მო აზ რე ებს, გაც ვა ლონ ინ ფორ მა ცია და გა ნი ხი-

ლონ კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის ნი მუ შე ბი. სო ცი ა ლუ რი 

მე დი ის მი ერ შექ მ ნი ლი ეს ტალ ღა კი, ხელს უწყობს 

კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბით სა ზო გა დო ე ბის უფ რო ფარ-

თო აუდი ტო რი ის და ინ ტე რე სე ბას. გარ და ამი სა, სო-

ცი ა ლურ მა მე დი ამ წა ა ხა ლი სა დი ა ლო გე ბი კლა სი კუ-

რი ხე ლოვ ნე ბის შე სა ხებ (როგორც პრო ფე სი ულ, ისე 

სა მოყ ვა რუ ლო დო ნე ზე) და შე დე გად ვაკ ვირ დე ბით 

ამა თუ იმ ხე ლოვ ნე ბის ნი მუ შის ხე ლა ხა ლი გა აზ რე ბის 

პრო ცესს. თა ნა მედ რო ვე შე მოქ მე დე ბიც, რომ ლე ბიც 

შთა გო ნე ბულ ნი არი ან კლა სი კუ რი შე დევ რე ბით, მათ 

ახ ლე ბურ ციფ რულ ინ ტერ პ რე ტა ცი ებს გვთა ვა ზო ბენ. 

კლა სი კუ რი და თა ნა მედ რო ვე მხატ ვ რუ ლი ელე მენ-

ტე ბის ეს შერ წყ მა კი ქმნის ახალ პერ ს პექ ტი ვებს და 
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აგებს ერ თ გ ვარ ხიდს ტრა დი ცი უ ლი და თა ნა მედ რო-

ვე ხე ლოვ ნე ბის ფორ მებს შო რის. ზო გი ერთ თე ო რე-

ტი კოსს არ მოს წონს, რომ ყვე ლა ფე რი, კლა სი კუ რი 

ხე ლოვ ნე ბის ჩათ ვ ლით, მი დის ახალ მე დი ა ში, მაგ-

რამ ეს შე უქ ცე ვა დი პრო ცე სი ა. „ფაქტია, რომ ახა ლი 

მე დია სწრა ფი და ყოვ ლის მომ ც ვე ლი ა, ის მყი სი ე რად 

ვრცელ დე ბა და აღ წევს ყველ გან, მათ შო რის აკა დე-

მი ის ყვე ლა ზე კონ სერ ვა ტო რულ და და ხუ რულ სივ რ-

ცე შიც. ამავ დ რო უ ლად, გა სათ ვა ლის წი ნე ბე ლი ა, რომ 

მიგ რა ცი ის მსგავ სად, ხე ლოვ ნე ბაც ისე თი ვე ძვე ლი ა, 

რო გორც ცი ვი ლი ზა ცი ის ის ტო რი ა“.4 შესაბამისად, 

მიგრირების პროცესი ტილოდან მონიტორზე 

შეუქცევადია.

სო ცი ა ლუ რი მე დია თით ქ მის მთელ მსოფ ლი ო-

ში ან გ რევს საზღ ვ რებს და სა ქარ თ ვე ლო ამ კუთხით 

არ არის გა მო ნაკ ლი სი. სა ქარ თ ვე ლო ში ეგ რეთ წო-

დე ბუ ლი კი ბერ გარ ღ ვე ვას წინ უს წ რებ და საბ ჭო თა 

პე რი ო დი, ქვე ყა ნა იზო ლი რე ბუ ლი იყო ეგ რეთ წო დე-

ბუ ლი რკი ნის ფარ დით, შე სა ბა მი სად, ქვეყ ნის კულ ტუ-

რის თ ვის ორ მა გი ბა რი ე რი და ი შა ლა. სა ქარ თ ვე ლოს, 

თა ვი სი მდი და რი მხატ ვ რუ ლი მემ კ ვიდ რე ო ბით, აქვს 

კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის მრა ვალ წ ლი ა ნი ტრა დი ცი ა, 

რო მე ლიც გავ ლე ნას ახ დენს სხვა დას ხ ვა მიმ დი ნა რე-

ო ბა ზე. თუმ ცა, პოს ტ საბ ჭო თა ეპო ქამ, რო მე ლიც და-

იწყო 1990-იანი წლე ბის და საწყის ში, საბ ჭო თა კავ ში-

რის დაშ ლის შემ დეგ, მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი გა მოწ ვე ვე ბი 

მო უ ტა ნა ქვე ყა ნა ში კლა სი კურ ხე ლოვ ნე ბას. საბ ჭო თა 

პე რი ოდ ში (1922-1991) სა ქარ თ ვე ლო ში ხე ლოვ ნე ბა, 

მათ შო რის კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის ფორ მე ბი, ექ-

ვემ დე ბა რე ბო და მკაცრ იდე ო ლო გი ურ კონ ტ როლს 

და ცენ ზუ რას. საბ ჭო თა რე ჟი მი მხარს უჭერ და სო ცი-

ა ლის ტურ რე ა ლიზმს, სტილს, რო მე ლიც ემ თხ ვე ო და 

იმ დ რო ინ დელ პო ლი ტი კურ დღის წეს რიგს. მხატ ვ-

რე ბი, რომ ლებ მაც გა და უხ ვი ეს ამ დად გე ნილ სტილს, 

ხში რად დგე ბოდ ნენ რეპ რე სი ე ბი სა და მარ გი ნა ლი-

ზე ბის წი ნა შე. იყო მცდე ლო ბა (ზოგჯერ წარ მა ტე ბუ-

ლი, ზოგ შემ თხ ვე ვა ში კი, უშე დე გო), რომ კლა სი კუ რი 

ხე ლოვ ნე ბის ფორ მე ბი და ტრა დი ცი უ ლი მხატ ვ რუ ლი 

პრაქ ტი კა მმარ თ ველ პარ ტი ას და ეჩ რ დი ლა დო მი-

ნან ტუ რი სო ცი ა ლის ტუ რი რე ა ლიზ მის ეს თე ტი კით. 

საბ ჭო თა კავ ში რის დაშ ლა და შემ დ გომ ში გა დას ვ-

ლა სა ბაზ რო ეკო ნო მი კა ზე წარ მო ად გენ და რო გორც 

4  González, Mahmuto, Media, 2020, p. 16.

შე საძ ლებ ლო ბებს, ასე ვე გა მოწ ვე ვებს კლა სი კუ რი 

ხე ლოვ ნე ბის თ ვის სა ქარ თ ვე ლო ში. ერ თი მხრივ, ახ-

ლად აღ ქ მულ მა თა ვი სუფ ლე ბამ მხატ ვ რებს სა შუ ა-

ლე ბა მის ცა შე ეს წავ ლათ მხატ ვ რუ ლი სტი ლი სა და 

გა მო ხატ ვის უფ რო ფარ თო სპექ ტ რი. მხატ ვ რე ბი ცდი-

ლობ დ ნენ ხე ლახ ლა დაჰ კავ ში რე ბოდ ნენ თა ვი ანთ 

კულ ტუ რულ მემ კ ვიდ რე ო ბას და, ამავ დ რო უ ლად, ნა-

მუ შევ რებ ში მაქ სი მა ლუ რად გა მო ე ხა ტათ ინ დი ვი დუ ა-

ლიზ მი. თუმ ცა, გარ და მა ვალ მა პე რი ოდ მა ქვე ყა ნა ში, 

თა ვი სუფ ლე ბის გან ც დის გარ და, მო ი ტა ნა ეკო ნო მი-

კუ რი პრობ ლე მე ბი, შეზღუ დუ ლი რე სურ სე ბი, რა მაც 

გავ ლე ნა მო ახ დი ნა მთლი ა ნად ხე ლოვ ნე ბის სექ ტორ-

ზე. ახა ლი მხატ ვ რუ ლი ექ ს პე რი მენ ტე ბის და ფი ნან სე-

ბა, ასე ვე კლა სი კუ რი ხე ლოვ ნე ბის შე ნარ ჩუ ნე ბი სა და 

პო პუ ლა რი ზა ცი ის თ ვის სა ჭი რო თან ხა, მი ნი მა ლუ რი 

გახ და. ფი ნან სუ რი მხარ და ჭე რის ეს ნაკ ლე ბო ბა, ბუ-

ნებ რი ვი ა, პრობ ლე მებს უქ მ ნი და ხე ლო ვა ნებს, ინ ს ტი-

ტუ ცი ებს და ხე ლოვ ნე ბის ფარ თო სა ზო გა დო ე ბას, რაც 

აფერ ხებ და რო გორც კლა სი კუ რი, ისე თა ნა მედ რო ვე 

ხე ლოვ ნე ბის ზრდას და პო პუ ლა რი ზა ცი ას.

XXI სა უ კუ ნე ში, სო ცი ა ლუ რი მე დი ის ზრდამ, შექ მ-

ნა ტრან ს ფორ მა ცი უ ლი პლატ ფორ მა ხე ლო ვა ნე ბის თ-

ვის სა ქარ თ ვე ლო ში. ახ ლა მათ აქვთ შე საძ ლებ ლო ბა 

წარ მო ად გი ნონ თა ვი ან თი ნა მუ შევ რე ბი გლო ბა ლუ რი 

აუდი ტო რი ის თ ვის, გა აღ წი ონ ად გი ლობ რივ სივ რ ცეს. 

სო ცი ა ლუ რი მე დი ის დახ მა რე ბით, სა ქარ თ ვე ლო შიც 

ამოქ მედ და პრო ცე სი, რო დე საც მხატ ვ რე ბი ონ ლა-

ინ უკავ შირ დე ბი ან და თა ნამ შ რომ ლო ბენ, რო გორც 

კო ლე გებ თან ერ თობ ლი ვი პრო ექ ტე ბით, ისე მყიდ-

ვე ლებ თან, გლო ბა ლუ რი მას შ ტა ბით. სა ქარ თ ვე ლო ში 

მხატ ვ რებს, რომ ლე ბიც შე საძ ლოა წარ სულ ში იბ რ-

ძოდ ნენ აღი ა რე ბის თ ვის ან ოც ნე ბობ დ ნენ თა ვი ან თი 

ნა მუ შევ რე ბის ჩვე ნე ბა ზე საზღ ვარ გა რეთ, ახ ლა აქვთ 

სა შუ ა ლე ბა შექ მ ნან სა კუ თა რი ონ ლა ინ პლატ ფორ-

მა და უშუ ა ლოდ და უ კავ შირ დ ნენ აუდი ტო რი ას, რო-

მე ლიც და ინ ტე რე სე ბუ ლია მა თი ნა მუ შევ რე ბით. აქ ვე 

აღ სა ნიშ ნა ვი ა, რომ ბო ლო წლებ ში სა ქარ თ ვე ლო-

ში ხე ლოვ ნე ბის მი მართ მზარ დი ინ ტე რე სი შე ი ნიშ-

ნე ბა, რო გორც ქვეყ ნის შიგ ნით, ისე სა ერ თა შო რი-

სო დო ნე ზე. ამ აღორ ძი ნე ბა ში გა დამ წყ ვე ტი რო ლი 

ითა მა შა მუ ზე უ მე ბის, გა ლე რე ე ბი სა და კულ ტუ რუ ლი 

ორ გა ნი ზა ცი ე ბის ძა ლის ხ მე ვამ, რო გორც კლა სი კუ-
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რი ხე ლოვ ნე ბის შე სა ნარ ჩუ ნებ ლად, ისე მი სი პო პუ-

ლა რი ზა ცი ის თ ვის. გა მო ფე ნებ მა, სა გან მა ნათ ლებ ლო 

პროგ რა მებ მა და ერ თობ ლივ მა ინი ცი ა ტი ვებ მა ხე ლი 

შე უწყო მხატ ვ რუ ლი მემ კ ვიდ რე ო ბი სა და კლა სი კუ რი 

ხე ლოვ ნე ბის მნიშ ვ ნე ლო ბის შე სა ხებ ცნო ბი ე რე ბის 

ამაღ ლე ბას სა ქარ თ ვე ლოს კულ ტუ რულ იდენ ტო ბა-

ში. ამ გზა ზე კი თა ნა მედ რო ვე მე დია პლატ ფორ მე ბი 

ხე ლო ვა ნე ბის თ ვის ფას და უ დე ბელ ინ ს ტ რუ მენ ტე ბად 

იქ ცა, რა თა და უ კავ შირ დ ნენ აუდი ტო რი ას, წარ მო ა ჩი-

ნონ, გა ავ რ ცე ლონ, ან გა ყი დონ სა კუ თა რი ნა მუ შევ რე-

ბი და, ამავ დ რო უ ლად, ჩარ თონ სა ზო გა დო ე ბა შე მოქ-

მე დე ბით დი ა ლოგ ში. დღე ვან დელ ციფ რულ ეპო ქა ში 

ხე ლო ვა ნებს აქვთ უამ რა ვი პლატ ფორ მა სა კუ თა რი 

ნა მუ შევ რე ბის პო პუ ლა რი ზა ცი ის თ ვის აუდი ტო რი-

ას თან და სა კავ ში რებ ლად და თა ვი ან თი სა კუ თა რი 

მხატ ვ რუ ლი ბრენ დის შე საქ მ ნე ლად. სა ქარ თ ვე ლო-

ში ისე, რო გორც მსოფ ლი ოს სხვა ქვეყ ნებ ში, მხატ ვ-

რე ბის თ ვის ყვე ლა ზე პო პუ ლა რულ ციფ რულ მე დი-

აპ ლატ ფორ მებს შო რის არის Instagram, Facebook, 

Pinterest, YouTube და სხვა სო ცი ა ლუ რი მე დი ის არ-

ხე ბი. ყვე ლა ეს არ ხი სა შუ ა ლე ბას აძ ლევს არ ტის ტებს, 

რომ ეფექ ტუ რად წარ მო ა ჩი ნონ სა კუ თა რი ნა მუ შევ-

რე ბი ამ პლატ ფორ მებ ზე და მაქ სი მა ლუ რად გა ზარ-

დონ მა თი პო პუ ლა რო ბა. რო გორ მუ შა ობს ეს პლატ-

ფორ მე ბი ხე ლო ვან თათ ვის?

ინ ს ტაგ რა მი (Instagram) გახ და ვი ზუ ა ლუ რი არ-

ტის ტე ბის გა მო სა ყე ნე ბე ლი პლატ ფორ მა იმის გა მო, 

რომ აქ ცენ ტი კეთ დე ბა გა მო სა ხუ ლე ბა ზე და ვი ზუ ა-

ლურ სი უ ჟე ტებ ზე. ინ ს ტაგ რამ ზე სა კუ თა რი ნა მუ შევ-

რე ბის ეფექ ტუ რი პო პუ ლა რი ზა ცი ის თ ვის, მხატ ვ რებს 

შე უძ ლი ათ და გეგ მონ შემ დე გი სტრა ტე გი ა: მა ღა ლი 

ხა რის ხის ვი ზუ ა ლი (მათი ნა მუ შევ რის მა ღა ლი გარ ჩე-

ვა დო ბის სუ რა თე ბის გა მოქ ვეყ ნე ბა. მა ღა ლი ხა რის-

ხის ფო ტო მა სა ლა ან ციფ რუ ლი რეპ რო დუქ ცი ა, რაც 

და ეხ მა რე ბათ აჩ ვე ნოს ნა მუ შევ რის დე ტა ლე ბი და 

ნი უ ან სე ბი); თან მიმ დევ რუ ლი ბრენ დინ გი (შეკრული 

ვი ზუ ა ლუ რი ეს თე ტი კის, სტი ლის ან თე მის შე მუ შა ვე-

ბა მათ Instagram-ის „ფეისში“ ხელს უწყობს ბრენ დის 

ცნო ბა დო ბის ჩა მო ყა ლი ბე ბას. ფე რის სქე მე ბის, ფილ-

ტ რე ბის ან ვი ზუ ა ლუ რი ელე მენ ტე ბის თან მიმ დევ რუ-

ლო ბა); სა ინ ტე რე სო წარ წე რე ბი; „ჰეშთეგის“ ეფექ ტუ-

რი გა მო ყე ნე ბა; სა ზო გა დო ე ბას თან ინ ტე რაქ ცი ა.

ფე ის ბუ ქი (Facebook) - ფარ თო წვდო მა და სა ზო-

გა დო ე ბის შექ მ ნა. Facebook სთა ვა ზობს ხე ლო ვა ნებს 

მრა ვალ ფე რო ვან აუდი ტო რი ას თან და კავ ში რე ბის 

შე საძ ლებ ლო ბას, ასე ვე სივ რ ცეს ხე ლოვ ნე ბის გვერ-

დე ბის ან ჯგუ ფე ბის თ ვის; Facebook Live ვირ ტუ ა ლუ რი 

ხე ლოვ ნე ბის დე მონ ს ტ რი რე ბის თ ვის რე ა ლურ დრო-

ში; სტუ დი უ რი ტუ რე ბის ან კითხ ვა- პა სუ ხის სე სი ე ბის 

მას პინ ძ ლო ბას (ასევე რე ა ლურ დრო ში) და სხვა. 

იუტუ ბი (YouTube) - ამ პლატ ფორ მა ზე არ ტის ტებს 

შე უძ ლი ათ შექ მ ნან და გა ნა თავ სონ ვი დე ო კონ ტენ ტი. 

თუნ დაც, მა გა ლი თის თ ვის, ვი დეო გაკ ვე თი ლე ბი, გარ-

კ ვე უ ლი დრო ის გან მავ ლო ბა ში (Time-lapse) მო ახ დი-

ნონ ნა მუ შევ რე ბის დე მონ ს ტ რი რე ბა, შექ მ ნან ვლო გე-

ბი და აჩ ვე ნონ სა ხე ლოს ნო ში მიმ დი ნა რე პრო ცე სი და 

სხვ.

პინ ტე რეს ტი (Pinterest) - ეს პლატ ფორ მა გან სა-

კუთ რე ბით სა სარ გებ ლოა ვი ზუ ა ლუ რად ორი ენ ტი რე-

ბუ ლი არ ტის ტე ბის თ ვის და შე უძ ლია და ინ ტე რე სე ბუ-

ლი ონ ლა ინ მნახ ვე ლის გაყ ვა ნა მათ ვებ სა ი ტებ ზე ან 

ონ ლა ინ პორ ტ ფო ლი ო ებ ზე. 

სწო რედ ამ მე დი აპ ლატ ფორ მე ბის სა შუ ა ლე ბით 

მხატ ვ რებს, მთელ მსოფ ლი ო ში, შე საძ ლებ ლო ბა აქვთ 

მი აღ წი ონ გლო ბა ლურ აუდი ტო რი ას, გა ა ზი ა რონ სა-

კუ თა რი ნა მუ შევ რე ბი და სა კუ თა რი ინ ტე რე სის გარ-

და, ასე ვე წვლი ლი შე ი ტა ნონ თა ვი ან თი ქვეყ ნის კულ-

ტუ რულ ცხოვ რე ბა ში. ასეა ქარ თ ვე ლი არ ტის ტე ბის 

უმ რავ ლე სო ბაც, რომ ლებ საც ასე ვე აქვთ ან გა რი შე ბი 

თით ქ მის ყვე ლა მე დი აპ ლატ ფორ მა ზე, მაგ რამ ლი დე-

რობს ინ ს ტაგ რა მი და ფე ის ბუ ქი.

რე ა ლუ რად რო გორ იყე ნე ბენ და რო გორ მუ შა-

ობს სო ცი ა ლუ რი მე დია მხატ ვ რე ბი სა და გა ლე რის-

ტე ბი სათ ვის, ამ სა კითხის გა სარ კ ვე ვად, პუბ ლი კა ცი-

ის ფარ გ ლებ ში ჩავ წე რეთ ჩაღ რ მა ვე ბუ ლი ინ ტერ ვიუ 

ბელ გი ელ ონ ლა ინ არტ გა ლე რის ტ თან - კრის გეს კი-

ერ თან (Kris Ghesquière), რო მელ მაც შექ მ ნა ევ რო პა ში 

ერ თ -ერ თი პირ ვე ლი ონ ლა ინ გა ლე რეა - „ევროპის 

კომ პო ზი ცი უ რი გა ლე რე ა“. ინ ტერ ვი უს შე დე გად გა-

მო იკ ვე თა ონ ლა ინ გა ლე რე ე ბის რამ დე ნი მე მნიშ ვ ნე-

ლო ვა ნი უპი რა ტე სო ბა, კერ ძოდ:

• წვდო მა - ჩვე ნი ონ ლა ინ გა ლე რეა ყო ველ დღი უ-

რად იზი დავს და ახ ლო ე ბით 3000-დან 5000-მდე 

ვი ზი ტორს მთელ მსოფ ლი ო ში. ხელ მი საწ ვ დო მო-

ბის ეს დო ნე წარ მო უდ გე ნე ლია ეგ რეთ წო დე ბუ-

ლი ტრა დი ცი უ ლი გა ლე რე ე ბის თ ვის. 

• გა ყიდ ვის მო დე ლი - ჩვე ნი ბიზ ნე სი ძი რი თა დად 

მუ შა ობს კონ სიგ ნა ცი ა ზე, ყი დის ნა მუ შევ რებს და 



ხელოვნებისა და მედიის კვლევების საერთაშორისო კრებული • 2024 #4 (14)

418

ვი ღებთ გა ყიდ ვებ ზე სა კო მი სი ოს. ეს მიდ გო მა გა-

მო რიცხავს ინ ვენ ტა რის სა ჭი რო ე ბას და ამ ცი რებს 

რო გორც რის კებს.

• ინ ვეს ტი ცი ე ბი არ არის სა ჭი რო - ინ ვენ ტა რის სა-

ჭი რო ე ბის არარ სე ბო ბა ნიშ ნავს, რომ არ არის სა-

ჭი რო ინ ვეს ტი ცია ნა მუ შევ რე ბის შე სა ნა ხად ან და-

საზღ ვე ვად, რაც იწ ვევს ხარ ჯე ბის მნიშ ვ ნე ლო ვან 

და ზოგ ვას და ფი ნან სურ ეფექ ტუ რო ბას.

• მოქ ნი ლი პერ სო ნა ლი - ონ ლა ინ ოპე რი რე ბა იძ-

ლე ვა პერ სო ნა ლის მი ნი მი ზა ცი ის სა შუ ა ლე ბას, 

მოქ ნი ლი სა მუ შაო სა ა თე ბი კი და მა ტე ბით სარ გე-

ბელს, რად გან ფი ზი კუ რი გა ლე რე ე ბი სა ჭი რო ე ბენ 

პერ სო ნა ლის მუდ მივ ყოფ ნას ად გილ ზე, სა მუ შაო 

სა ა თებ ში.

• 24/7 ხელ მი საწ ვ დო მო ბა - კლი ენ ტებს შე უძ ლი ათ 

ნა ხონ ჩვე ნი გა ლე რეა და ნა მუ შევ რე ბი დღის ან 

ღა მის ნე ბის მი ერ დროს, ნე ბის მი ე რი ად გი ლი დან. 

• ნა მუ შევ რე ბის ფარ თო არ ჩე ვა ნი - 4000-ზე მე ტი 

ნა მუ შევ რის სა შუ ა ლე ბით, რო მე ლიც ხელ მი საწ ვ-

დო მია ინ ტერ ნეტ ში, ჩვე ნი გა ლე რეა გთა ვა ზობთ 

შე უ და რე ბელ არ ჩე ვანს, რომ ლის ჩვე ნე ბაც ფი-

ზი კურ გა ლე რე ას არ შე უძ ლი ა. ეს უზარ მა ზა რი 

კო ლექ ცია ით ვა ლის წი ნებს მრა ვალ ფე რო ვან გე-

მოვ ნე ბა სა და პრე ფე რენ ცი ებს.

• ანა ლი ტი კა და მო ნა ცემ თა შეგ რო ვე ბა - ჩვე ნი ონ-

ლა ინ პლატ ფორ მა სა შუ ა ლე ბას გვაძ ლევს შევ კ-

რი ბოთ ღი რე ბუ ლი ინ ფორ მა ცია ვი ზი ტორ თა ქცე-

ვის, პრე ფე რენ ცი ე ბი სა და ურ თი ერ თ ქ მე დე ბე ბის 

შე სა ხებ. ეს ინ ფორ მა ცია ხელს უწყობს მო მა ვა ლი 

ონ ლა ინ გა მო ფე ნე ბის და გეგ მ ვას და მიზ ნობ რი ვი 

მარ კე ტინ გუ ლი სტრა ტე გი ე ბის შე მუ შა ვე ბას.

• სა გა და სა ხა დო ეფექ ტუ რი მდე ბა რე ო ბა - ჩვე ნი 

ონ ლა ინ გა ლე რე ის ვირ ტუ ა ლუ რი ბუ ნე ბა სა შუ-

ა ლე ბას გვაძ ლევს და ვა ფუძ ნოთ კომ პა ნია ხელ-

საყ რე ლი სა გა და სა ხა დო რე ჟი მის მქო ნე იურის-

დიქ ცი ა ში. მა გა ლი თად, მა შინ, რო ცა ბელ გი ამ 

შე საძ ლოა მო გე ბა ზე თით ქ მის 50%-იანი გა და-

სა ხა დი და ა წე სოს, სა ქარ თ ვე ლოს მხო ლოდ 20% 

სჭირ დე ბა. ეს არა მარ ტო მომ გე ბი ა ნია მფლო ბე-

ლის თ ვის, არა მედ იმავ დ რო უ ლად მხარს უჭერს 

სა ქარ თ ვე ლოს ეკო ნო მი კურ გან ვი თა რე ბას, ქვე-

ყა ნას, რო მელ საც შე იძ ლე ბა ჰქონ დეს სა გა და სა-

ხა დო შე მო სავ ლე ბის მე ტი სა ჭი რო ე ბა, ვიდ რე უფ-

რო მდი დარ ქვეყ ნებს, რო გო რი ცაა ბელ გი ა.

ჩვენ მი ერ ჩა წე რი ლი ჩაღ რ მა ვე ბუ ლი ინ ტერ ვი უს 

ამო ნა რი დე ბი თა თუ ზე მოთ მოყ ვა ნი ლი სხვა დას ხ ვა 

მო საზ რე ბი სა თუ ინ ფორ მა ცი ის გა ა ნა ლი ზე ბით ლო-

გი კუ რად მივ დი ვართ დას კ ვ ნამ დე, რომ ფი ზი კუ რი გა-

ლე რე ე ბი, ისე ვე რო გორც კონ კ რე ტუ ლი არ ტის ტე ბი, 

რომ ლე ბიც ორი ენ ტი რე ბულ ნი არი ან სა კუ თა რი ნა მუ-

შევ რე ბი გა ყი დონ, ფი ზი კუ რი დან ვირ ტუ ა ლურ სივ რ-

ცე ში - ტი ლო დან მო ნი ტორ ზე ინაც ვ ლე ბენ, სა დაც მათ 

ფარ თო და მრა ვა ლი გე მოვ ნე ბის მქო ნე მა ყუ რე ბე ლი 

ელო დე ბა. მე ო რე მხრივ, დღე ვან დე ლი მომ ხ მა რე ბე-

ლიც ნა მუ შე ვარს სწო რედ მო ნი ტორ ზე ეძებს, ტი ლო 

კი სა მუ ზე უ მო ექ ს პო ნა ტად აღიქ მე ბა. ასეა სა ქარ თ ვე-

ლო შიც, ამის დას ტუ რი მრა ვა ლი ონ ლა ინ გა ლე რე ის 

მომ რავ ლე ბა ა.
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This article explores the dynamic relationship between art and social media platforms, focusing on the ways 
artists promote their works on social media platforms. It highlights how social media has revolutionized the art 
world, providing artists with unprecedented opportunities for exposure, engagement, and collaboration. The article 
examines the historical context of art's interaction with technology and communication, showcasing how artists 
have adapted to new mediums. 
The article discusses the unique features of social media platforms that artists leverage to captivate audiences, such 
as the visual nature of Instagram and the ability to create shareable content. It explores the convergence of different 
art forms and mediums enabled by social media, blurring the line between traditional and digital art. Furthermore, we 
try to explore the challenges artists face in the digital landscape. The article emphasizes the increasing popularity of 
classical art on social media, including its revitalization in Georgia after the post-Soviet era. It discusses how social 
media platforms have provided a global stage for Georgian artists to share their works, connect with audiences, 
and participate in collaborative initiatives. Moreover, the article explores how artists effectively promote their 
works on various social media platforms. To provide insights from the perspective of gallerists, the article includes 
conclusions of the interview with online art gallerist Kris Ghesquière, who shed light on their experiences operating 
in the social media network and online art gallery landscape, respectively. Overall, From Canvas to Screen highlights 
the transformative power of social media platforms in reshaping the art world and empowering artists to promote 
their works to a global audience.

T
he relationship between art and social media is a dy-
namic and symbiotic one, with each influencing and 
shaping the other. The advent of social media plat-

forms has revolutionized the way art is created, shared, 
and consumed in the digital age. To understand this rela-
tionship, it is crucial to examine the historical perspective 
of art’s interaction with technology and communication. 
Throughout history, artists have embraced new technol-
ogies and mediums as a means of creative expression. 
From the invention of the printing press, which enabled 
the widespread dissemination of art, to the development 
of photography, film, and television, each technological 
advancement has brought new possibilities and challeng-
es to the art world. The rise of social media platforms 
represents the latest chapter in this ongoing narrative.

The emergence of such social media platforms as 
Facebook, Instagram, Twitter, and YouTube has trans-
formed the way art is shared, discovered, and experi-
enced. These platforms have democratized the art world, 
providing artists with a global stage to showcase their 

work and engage with audiences in unprecedented ways. 
Artists now have the ability to curate their own online 
galleries, share their creative processes, and connect 
directly with art enthusiasts and collectors. Social me-
dia has dissolved the traditional gatekeepers of the art 
world, allowing artists to bypass the constraints of the 
gallery system and reach a broader and more diverse au-
dience. Moreover, social media platforms have fostered a 
sense of community among artists, creating virtual spac-
es where they can connect, collaborate, and support one 
another. Artists can exchange ideas, receive feedback, 
and find inspiration from a global network of creative in-
dividuals.

There are many talks about the influence of social 
media on artistic expression, but it cannot be overstated. 
Artists are not only adapting to the digital landscape but 
also harnessing its unique features and characteristics to 
push the boundaries of their work. Media experts prove, 
that: “Social media is both challenging the arts while, at 
the same time, providing artists with new avenues for ar-



420

INTERNATIONAL JOURNAL OF ARTS AND MEDIA RESEARCHES • 2024 #4 (14)

tistic expression”.1 Visual artists, for instance, have found 
innovative ways to leverage the visual nature of social me-
dia platforms to captivate audiences. The concise format 
of platforms like Instagram has led to the rise of micro art 
or Instagram art, where artists create miniature, intricate 
artworks specifically designed to be viewed on mobile 
screens. Social media has also challenged the notion of 
artistic permanence. The ephemeral nature of platforms 
like Snapchat and Instagram Stories has inspired artists 
to explore temporary or time-based art forms, blurring 
the line between traditional art and performance art. Fur-
thermore, social media has facilitated the convergence of 
different art forms and mediums. Artists are now blend-
ing traditional techniques with digital tools, incorporat-
ing video, animation, and interactive elements into their 
work. This fusion of art forms has led to the emergence 
of exciting new genres and modes of artistic expression. 
We can say, that the relationship between art and social 
media is symbiotic, with social media platforms providing 
artists with unprecedented opportunities for exposure, 
engagement, and collaboration. Some of well-known art 
critics like French writer and theorist Nicolas Bourriaud 
describing how use over meaning in Art has developed in 
recent years and how the Internet leads into a new direc-
tion of artistic expression. He even used terms that have 
become the subject of separate analysis and discussion, 
such as for example Altermodernism (after Postmodern-
ism); which in one of the interviews, he himself explain 
it is: “The core of this new modernity is, according to me, 
the experience of wandering—in time, space and medi-
ums”.2 Researchers B. Benischauer and E.M. Eitelberger 
go deep into the question and said, that: “Altermodernism 
involves now streams around the globe (including African, 
South American, Asian Art and more). Bourriaud refers to 
this global culture as the playground for artists to exper-
iment and to start building new forms of expression - in-
fluenced by and associated with the World Wide Web. 
He sees the human frame of mind, characterised by a 
global culture, today dominated by exchange. Artists use 
and create out of different streams of knowledge that are 
presented within this global culture”3. So, we can say that 
artists are adapting to the digital landscape, leveraging 
social media’s unique features to explore new forms of 

1  Hilton, Hjorth, Understanding Social Media, 2013, p. 77.
2  Ryan, B, Altermodern: A Conversation with Nicolas Bourriaud, in Art in America, 17/03/2009.
3  Benischauer B, Eitelberger E.M. New Media, Oxford, 2010, p. 117.

artistic expression. As social media continues to evolve, 
it will undoubtedly shape the future of art, expanding its 
reach and transforming the way we experience and inter-
act with creativity.

In the traditional art world, artists often rely on gal-
leries, exhibitions, and other physical spaces to showcase 
their work. However, social media platforms provide a 
global stage where artists can display their creations to 
a vast and diverse audience. So, it became an opportuni-
ty for artists. On one hand social media has contributed 
to the democratization of the art world, breaking down 
barriers and giving voice to artists who may have been 
marginalized or underrepresented in traditional art cir-
cles; but on other there are various challenges as well. 
We can mark some of them: Maintaining authenticity; 
Copyright and intellectual property; Balancing person-
al and professional boundaries; Oversaturation; Shifting 
notions of artistic value; Presence of fake art on social 
media platforms; Navigating algorithmic challenges and 
much more we can consider.

Instead of discussing individual challenges, which 
are many, this article seeks to explain if social media is 
a new place of art; and the answer is yes. The increas-
ing popularity of classical art through social media plat-
forms has been a notable phenomenon in recent years. 
While classical art forms have a rich history and have 
traditionally been associated with museums and galler-
ies, social media has played a significant role in bring-
ing these artworks to a wider audience and revitalizing 
interest in classical aesthetics. Social media platforms 
provide a democratic space where classical art can thrive 
and reach beyond the confines of traditional institutions. 
Users can easily access and engage with classical art-
works through images, videos, and educational content 
shared by museums, art enthusiasts, and even individu-
al artists. This accessibility has allowed classical art to 
transcend geographical boundaries and cultural barriers, 
reaching a global audience that may not have had pre-
vious exposure to such works. One of the key drivers of 
the increasing popularity of classical art on social media 
is the ability to create visually appealing and shareable 
content. Platforms like Instagram and Pinterest have be-
come virtual galleries where users can curate their feeds 
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with classical artworks, creating personalized collections 
and sharing them with their followers. The visual nature 
of social media lends itself well to the captivating beau-
ty and timeless quality of classical art, making it highly 
shareable and engaging for users. Social media platforms 
have also facilitated the collaboration between museums, 
galleries, and artists, leading to the creation of innova-
tive digital exhibitions and virtual tours. These initiatives 
provide immersive experiences where users can explore 
classical art collections from the comfort of their own 
homes, breaking down barriers of physical distance and 
making art more accessible to a wider audience. More-
over, social media has enabled the rise of niche commu-
nities and interest groups centered around classical art. 
Users with a passion for classical aesthetics can connect 
with like-minded individuals, exchange knowledge and 
insights, and collectively appreciate and promote classi-
cal artworks. This sense of community fosters a deeper 
engagement with classical art and encourages further 
exploration and discovery. Additionally, social media has 
encouraged dialogue and reinterpretation of classical art. 
Artists and creative individuals are inspired by classical 
masterpieces and reinterpret them through their own 
contemporary lens. This fusion of classical and modern 
artistic elements generates fresh perspectives and helps 
bridge the gap between traditional and contemporary art 
forms. Some of theorists are not happy that everything, 
included classic art, goes to new media, but it is non stop-
ping process. “The fact that the new media is fast, com-
municating events immediately, presenting them to the 
world beyond, even unto the groves of academia. Like mi-
gration, art is as old as the history of civilization”4.

Social media destroys borders almost all over the 
world and the republic of Georgia (post-Soviet country) 
is not an exemption. But, before worldwide network ap-
peared, country was isolated by so called iron curtain. 
Georgia, with its rich artistic heritage, has a long-stand-
ing tradition of classical art influenced by various move-
ments throughout its history. However, the post-Soviet 
era, which began in the early 1990s after the dissolution 
of the Soviet Union, brought significant challenges for 
classical art in the country. During the Soviet period (1922-
1991), the arts in Georgia, including classical art forms, 
were subject to strict ideological control and censorship. 
The Soviet regime favored socialist realism, a style that 

4  González J.M, Mahmuto V, Media and Arts, Transnational Press London, 2020, p. 16.

aligned with the political agenda of the time. Artists who 
deviated from this prescribed style often faced repression 
and marginalization. As a result, classical art forms and 
traditional artistic practices were overshadowed by the 
dominant socialist realist aesthetic. The collapse of the 
Soviet Union and the subsequent transition to a market 
economy presented both opportunities and challenges for 
classical art in Georgia. On one hand, the newfound free-
dom allowed artists to explore a wider range of artistic 
styles and expressions. Classical art, with its emphasis 
on technical skill, beauty, and the exploration of timeless 
themes, began to regain its significance as artists sought 
to reconnect with their cultural heritage and express their 
individual voices. However, the transition period also 
brought economic hardships and limited resources, which 
impacted the art sector as a whole. Funding for artistic 
endeavors, including the preservation and promotion of 
classical art, became scarce. This lack of financial support 
posed challenges for artists, institutions, and the wider 
art community, hindering the growth and visibility of clas-
sical art.

The rise of social media in the 21st century has provid-
ed a transformative platform for artists in Georgia. They 
now have the ability to present their work to a global 
audience, reaching art enthusiasts and collectors even 
beyond the confines of the local art scene. Social media 
has acted as a catalyst for the resurgence of classical 
and contemporary art by allowing artists to share their 
creations, engage with viewers, and collaborate with 
fellow artists on a global scale. Artists in Georgia, who 
may have struggled for recognition in the past, or who 
were dreaming to show their works abroad, now have 
the means to build their own online presence and con-
nect directly with audiences interested in their artistic 
heritage and cultural traditions. In recent years, there has 
been a growing appreciation and recognition of classical 
art in Georgia, both within the country and international-
ly. Efforts by museums, galleries, and cultural organiza-
tions to preserve and promote classical art have played 
a crucial role in this resurgence. Exhibitions, educational 
programs, and collaborative initiatives have helped raise 
awareness of the artistic heritage and the importance of 
classical art in Georgia’s cultural identity. Modern me-
dia platforms have become invaluable tools for artists to 
connect with their audience, showcase, promote or sell 
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their work, and at the same time engage public in creative 
dialogue. In today’s digital age, artists have a multitude of 
platforms at their disposal to promote their work, connect 
with audiences, and build their artistic brand. Among the 
most popular digital media platforms for artists are In-
stagram, Facebook, Pinterest, YouTube and other social 
media channels. All these channels give an opportunity 
for artists, that they can effectively promote their works 
on these platforms and maximize their impact.  

Instagram has become a go-to platform for visual 
artists due to its emphasis on imagery and visual story-
telling. To effectively promote their work on Instagram, 
artists can consider the following strategies: High-Qual-
ity Visuals (posting high-resolution images of their art-
work. High-quality photographs or digital reproductions 
can help showcase the details and nuances of the art-
work); Consistent Branding (developing a cohesive visual 
aesthetic, style or theme throughout their Instagram feed 
helps establish a recognizable brand identity. Consisten-
cy in color schemes, filters, or visual elements); Engaging 
Captions; Effective Hashtag Usage; Engaging with the 
Community.

Facebook: Broad Reach and Community Building 
Facebook offers artists a broader reach and the ability 
to connect with a diverse audience: Art pages or groups; 
Facebook Live to host virtual art demonstrations, studio 
tours, or Q&A sessions; Facebook’s storytelling; reach a 
specific audience interested in art and ext. 

YouTube: Artists can create video content, including 
art tutorials, time-lapse demonstrations, or artist vlogs, to 
showcase their artistic process and provide educational 
value to viewers.

Pinterest: Artists can utilize Pinterest to create cu-
rated boards of their artwork, inspirations, and artistic 
references. This platform is particularly useful for visual-
ly-oriented artists and can drive traffic to their websites 
or online portfolios. 

Through those media platforms artists, all over the 
world, have been able to reach a global audience, sharing 
their artistic endeavors and contributing to the cultural 
landscapes of their countries. So do most Georgian art-
ists, who also own accounts on almost all media plat-
forms, but Instagram and Facebook are leading. As it was 
mentioned, besides successful marketing, social media 
has also facilitated collaborations and artistic exchanges 
among Georgian artists and their international counter-

parts. Through virtual collaborations, joint projects, and 
cross-cultural initiatives, artists can explore new artistic 
directions, exchange ideas, and broaden their perspec-
tives. 

In the digital media platforms, we also can find gal-
lerists and galleries. They have recognized the importance 
of media platforms as powerful tools for art promotion, 
audience engagement, and expanding their reach beyond 
physical gallery spaces. By leveraging media platforms, 
gallerists and galleries can showcase artworks, connect 
with collectors and art enthusiasts, and build a vibrant 
online presence. Social media accounts they create serve 
as virtual galleries, providing a visually immersive expe-
rience for followers. Through carefully crafted posts, gal-
leries can highlight featured artworks, exhibitions, and 
artist profiles, capturing the attention of their audience. 
They utilize high-quality images, engaging captions, and 
relevant hash tags to enhance discoverability and attract 
art enthusiasts who are actively exploring art on social 
media. Media platforms also facilitate collaborations 
and partnerships between gallerists, galleries, and art-
ists. Gallerists can connect with emerging or established 
artists and explore opportunities for representation or 
joint projects. This digital networking expands the gal-
lery’s roster of artists and fosters artistic collaborations 
that transcend geographical borders. There are Galler-
ists and Galleries who also work online, but especially 
after the pandemic (2019), just online art galleries became 
more relevant. For art enthusiasts and collectors, online 
art galleries offer a vast selection of artworks from a di-
verse range of artists. These platforms often categorize 
artworks by genre, style, medium, or theme, making it 
easier for viewers to explore and discover art that aligns 
with their interests. The convenience of browsing through 
virtual galleries at any time, from anywhere, provides art 
enthusiasts with a heightened level of accessibility and 
choice. The question is how those galleries work? Are 
they just mediators between artists and byers, or they 
buy themselves, promote and resell? And which media 
platform do they prefer?

To find out how social media is actually used and 
how it works for artists and gallerists, as part of the pub-
lication, we recorded an in-depth interview with Belgian 
online art gallerist Kris Ghesquière, who created one of 
the first online galleries in Europe, Composition Gallery 
(https://www.composition.gallery/).
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As a result of the interview, several important advan-
tages of online galleries were highlighted: 
• Global Reach: Thanks to our effective SEO optimiza-

tion, our online gallery attracts approximately 3,000 
to 5,000 daily visitors worldwide. This level of acces-
sibility is unparalleled by traditional brick-and-mor-
tar galleries.

• Consignment Sales Model: Our business primarily 
operates on consignment, selling artworks for other 
galleries, publishers, and artists.   We earn on com-
mission on sales. This approach eliminates the need 
for inventory, reducing both risks and overhead.

• No Inventory Investments: The lack of a need for 
inventory means there is no requirement for invest-
ment in storage or insurance. This leads to significant 
cost savings and financial efficiency.

• Flexible Staffing: Operating online allows for re-
duced staffing needs, with the added benefit of 
flexible working hours. This is in contrast to physical 
galleries that require constant staff presence during 
business hours.

• 24/7 Accessibility: Clients can view our gallery and 
the artworks at any time of the day or night. This 24/7 
availability offers a level of convenience that far ex-
ceeds that of a traditional gallery.

• Expansive Artwork Selection: With over 4,000 art-
works available online, our gallery provides an un-
paralleled selection that a physical gallery could not 
feasibly showcase. This vast collection caters to di-
verse tastes and preferences.

• Analytics and Data Collection: Our online platform 
enables us to gather valuable insights into visitor be-
havior, preferences, and interactions. This informa-

tion is instrumental in tailoring future exhibitions and 
developing targeted marketing strategies.

• Tax-Efficient Location: The virtual nature of our on-
line gallery allows us to base the company in a ju-
risdiction with a favorable tax regime. For instance, 
while Belgium might impose almost 50% taxes on 
profit, Georgia only requires 20%. This not only ben-
efits me as the owner by maximizing profit but also 
supports the economic development of Georgia, a 
country that may have a greater need for tax reve-
nues compared to more affluent nations like Belgium.
By analyzing the excerpts of the in-depth interview 

we recorded or the various opinions and information 
mentioned above, we logically come to the conclusion 
that physical galleries, as well as specific artists who are 
focused on selling their works, are moving from the phys-
ical to the virtual space - from the canvas to the monitor, 
where they have a wide and varied audience. We have 
to assess the reality and realize, that today’s consumer 
looks for the work on the monitor, and the canvas is per-
ceived as a museum exhibit. It is the same in Georgia, the 
proof of this is the proliferation of many online galleries.

portantly, professional media does not matter for so-
cial networks, networks have their own way of develop-
ing. It seems that in the next several year social networks 
will still be on demand. As for professional media, being 
without social networks might be a suicide for the profes-
sion. Consequently, for professional journalists, this chal-
lenge should become an opportunity when they are freed 
from the conditions set by the media carrier and create a 
product that focuses on the basic formula of journalism: 
think like a reader.
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