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კულტურა და გლობალური გამოწვევები • მედიის კვლევები

თანამედროვე მულტიმოდალური ფრაზა

თამთა ცინცაძე

საკვანძო სიტყვები: ეფექტური კომუნიკაცია, სემიოტიკა, მულტიმოდალური ნარატივი,  კონცეფცია, ინფორმაციის 
გადაცემა, ტელევიზია, მედიატექსტი, ვიზუალური სერია, რეციპიენტი, პარალინგვისტიკა

თა ნა მედ რო ვე სამ ყა რო ში ყვე ლა სა ხის კო მუ ნი კა ცია მულ ტი მო და ლუ რი მიდ გო მით გა ნი ხი ლე ბა, რო მე ლიც 

გუ ლის ხ მობს ერ თ ზე მე ტი ელე მენ ტის, ე.წ. სა ინ ფორ მა ციო მო დუ სის მო ნა წი ლე ო ბას კო მუ ნი კა ცი ის პრო ცეს-

ში. შე სა ბა მი სად, კონ კ რე ტუ ლი კო მუ ნი კა ცი უ რი მო მენ ტის ხმო ვან და ვი ზუ ა ლურ სა კო მუ ნი კა ციო სა შუ ა ლე-

ბებს კო მუ ნი კა ცი ის მკვლე ვ რე ბი მო ი აზ რე ბენ, რო გორც თა ნა ბა რი წვლი ლის მქო ნეთ. ასე თი მიდ გო მა ზო გავს 

დროს მოვ ლე ნის /ო ბი ექ ტის შეც ნო ბა-აღ ქ მის თ ვის, უზ რუნ ველ ყოფს გა და ცე მუ ლი ინ ფორ მა ცი ის ხა რისხს, რაც, 

თა ვის მხრივ, მნიშ ვ ნე ლოვ ნად ზრდის  კო მუ ნი კა ცი ის ეფექ ტუ რო ბას. კო მუ ნი კა ცი ის ხე ლოვ ნე ბის თვი სობ რი-

ვი გა უმ ჯო ბე სე ბის თ ვის სა ჭი როა გა აზ რე ბუ ლი იყოს თა ნა მედ რო ვე მულ ტი მო და ლუ რი ფრა ზის სტრუქ ტუ რა. 

სან დო ო ბის, მკა ფი ოდ გა გე ბის, და სა მახ სოვ რებ ლო ბის, „გადამდებობის“ და სხვ. შთა ბეჭ დი ლე ბებ ში ვი ღებთ 

თით ქოს უმ ნიშ ვ ნე ლო, უმ ცი რე სი სე მი ო ტი კუ რი ელე მენ ტე ბის შე დე გებს. აღ ქ მა-შე ფა სე ბა-გადაწყვეტილება 

ნე ბის მი ე რი ახ ალი სუ ბი ექ ტის, ან მოვ ლე ნის მი მართ დგე ბა პა რა ლინ გ ვის ტურ, სე მი ო ტი კურ ელე მენ ტებ ზე 

დაყ რ დ ნო ბით. ანუ, ყვე ლა ფე რი, რაც კონ კ რე ტულ მო მენ ტ ში ჩვე ნი ყუ რადღე ბის არე ალ ში ჩნდე ბა, მი ღე ბუ ლი 

ინ ფორ მა ცი ის შე მად გენ ელი ნა წი ლი ა. ყო ვე ლი ელე მენ ტი კონ ცეფ ცი ის ჩარ ჩო ში! სე მი ო ტი კუ რი ელე მენ ტე ბის 

გა აზ რე ბუ ლი გა მო ყე ნე ბა მარ თე ბუ ლად აგე ბულ, ზუსტ ფრა ზას ნიშ ნავს, რაც მი სი ეფექ ტუ რო ბის შანსს მნიშ ვ-

ნე ლოვ ნად ზრდის. მო გეხ სე ნე ბათ, ეფექ ტუ რია კო მუ ნი კა ცი ა, რო დე საც ინ ფორ მა ცია გა დამ ცე მის გან ზ რახ ვის 

იდენ ტუ რად აღიქ მე ბა რე ცი პი ენ ტის, ანუ მა ყუ რებ ლის მი ერ. თე ატ რი და კი ნო ამ გ ვარ, ფუნ და მენ ტურ  მიდ გო-

მა ზე დგას. ამ შემ თხ ვე ვა ში რე ჟი სო რი ხდე ბა ფილ მის თუ სპექ ტაკ ლის კონ ცეფ ცი ის ავ ტო რი, ამ დე ნად, სას ცე-

ნო ხე ლოვ ნე ბის თ ვის აქ უცხო და უც ნა უ რი არა ფე რი ა. თუმ ცა პრობ ლე მად მიგ ვაჩ ნი ა, რომ  ჩვენს ქვე ყა ნა ში 

უამ რა ვი სფე რო სა ჭი რო ებს ამ მი მარ თუ ლე ბით ცოდ ნის გაღ რ მა ვე ბას. გა ვი აზ რებთ და გა მო ვი ყე ნებთ თუ არა, 

ად რე სა ტი თა ვის ყუ რადღე ბის არე ალ ში მოქ ცე უ ლი ყო ვე ლი ელე მენ ტის გან იღებს ინ ფორ მა ცი ას. ცოდ ნა გვაძ-

ლევს ამ ელე მენ ტე ბის, ანუ ყვე ლა მო დუ სის გა მო ყე ნე ბის სა შუ ა ლე ბას. ამ გ ვა რი სწავ ლე ბის უგულ ებელ ყო ფა 

კი ნიშ ნავს - და კარ გო დი დი მო ცუ ლო ბის პო ტენ ცი უ რი აზ რი.

1  Уэбстер, Теории, 2004. 

“დ
რო არა ფერ ზე მყოფ ნის“, „თითქოს 

დრო დაჩ ქარ და“ − ხში რად გვეს მის ასე-

თი ფრა ზე ბი. „დროის დაჩ ქა რე ბა“ ტექ-

ნო გე ნუ რი ცი ვი ლი ზა ცი ის თან მ დე ვი, შე დე გობ რი ვი 

მდგო მა რე ო ბა ა. ტექ ნი კურ მა პროგ რეს მა წარ მო უდ-

გე ნე ლი − ხელ შე სა ხე ბი გა ხა და. ის მუდ მივ, უნი კა ლურ 

გავ ლე ნას ახ დენს სა ზო გა დო ე ბა ზე, ყო ფა ზე, კულ ტუ-

რა ზე. მი სა ღე ბი ინ ფორ მა ცი ის სწრა ფი ცვა ლე ბა დო ბა 

და სიმ რავ ლე მი სი აღ ქ მა- შე ფა სე ბის თ ვის  დროს ამ-

ცი რებს.  ჩვენ ვიმ ყო ფე ბით ისეთ რე ა ლო ბა ში, რო ცა  

მი ნი მა ლურ დრო ში მაქ სი მა ლუ რი ინ ფორ მა ცი ის მი-

ღე ბის აუცი ლებ ლო ბა წარ მო შობს აკუ მუ ლი რე ბუ ლი 

ინ ფორ მა ცი ის მი ღე ბის მოთხოვ ნას.1

  პო ტენ ცი უ რი ინ ფორ მა ცი ის ის რა ო დე ნო ბა, რაც 

ადა მი ანს შე უძ ლია 1 წუ თის გან მავ ლო ბა ში მი ი ღოს, 

გა ი აზ როს და გა ფილ ტ როს, აჩენს დახ ვე წი ლი, ამომ-

წუ რა ვი, გა სა გე ბი და სხვ. სა ჭი რო კრი ტე რი უ მე ბის 

და მაკ მა ყო ფი ლე ბე ლი სტან დარ ტე ბის მი ღე ბას. კო-

მუ ნი კა ცი ის პრო ცეს ში ენობ რი ვი ელე მენ ტე ბის სე მან-

ტი კუ რი და მუ შა ვე ბა მჭიდ რო კავ შირ შია შე სა ბა მი სი 

ობი ექ ტის მი მართ მხედ ვე ლო ბით ყუ რადღე ბას თან. 

კო მუ ნი კა ცი ის სპე ცი ა ლის ტე ბი თვა ლით და ნა ხულ სა 

და ენას შო რის კონ ტექსტს უახ ლე სი  სტან დარ ტე ბით, 

ახა ლი მიდ გო მით გა ნი ხი ლა ვენ და იკ ვ ლე ვენ − ეს 
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გახ ლავთ ფსი ქო- ლინ გ ვის ტუ რი პა რა დიგ მა. შე სა ბა-

მი სად, თა ნა მედ რო ვე რე ა ლო ბა ში მკვლე ვ რე ბი არა 

მხო ლოდ ხმო ვან სა ინ ფორ მა ციო არ ხებს შე ის წავ ლი-

ან, არა მედ  ვი ზუ ა ლურ სა კო მუ ნი კა ციო სა შუ ა ლე ბებ-

საც. სხვად ს ხ ვა სა კო მუ ნი კა ციო არ ხის მო ნა წი ლე ო ბა 

კონ კ რე ტულ კო მუ ნი კა ცი ურ მო მენ ტ ში გუ ლის ხ მობს, 

რომ „კომუნიკაცია მულ ტი მო და ლუ რი აქ ტი ა“.2

  „მოდალობა“ ლა თი ნუ რად „ხერხს, სა ხეს“ ნიშ ნავს, 

შე სა ბა მი სად, კო მუ ნი კა ცი ის მულ ტი მო და ლუ რო ბა მის 

„შერეულ“, „მრავალ ხერ ხი ან“ ბუ ნე ბა ზე მი უ თი თებს. 

აღ ქ მა- შე ფა სე ბა- გა დაწყ ვე ტი ლე ბა ნე ბის მი ე რი ახ ლი 

სუ ბი ექ ტის, ან მოვ ლე ნის მი მართ, ეს იქ ნე ბა ახა ლი 

ნაც ნო ბო ბა, ფო ტო, ფე ის ბუქ პოს ტი, შე მოქ მე დე ბი თი 

პრო დუქ ტი, მხატ ვ რის ტი ლო, სცე ნა სპექ ტაკ ლი დან 

თუ სხვა, დგე ბა პა რა ლინ გ ვის ტურ, სე მი ო ტი კურ ელე-

მენ ტებ ზე დაყ რ დ ნო ბით. ანუ, ყვე ლა ფე რი, რაც კონ კ-

რე ტულ მო მენ ტ ში ჩვე ნი ყუ რადღე ბის არე ალ ში ჩნდე-

ბა, მი ღე ბუ ლი ინ ფორ მა ცი ის შე მად გენ ლი ნა წი ლი ა. 

თე ატ რი და კი ნო ამ გ ვარ ფუნ და მენ ტურ  მიდ გო მა ზე 

დგას. ამ შემ თხ ვე ვა ში რე ჟი სო რი ხდე ბა ფილ მის თუ 

სპექ ტაკ ლის კონ ცეფ ცი ის ავ ტო რი − ადა მი ა ნი, რო მე-

ლიც  შერ ჩე ულ დრა მა ტურ გი ა ზე დაყ რ დ ნო ბით 

თხზავს, ქმნის მთლი ა ნი შე მოქ მე დე ბი თი პრო დუქ ტის, 

ასე ვე მი სი თი თო ე უ ლი სცე ნის, სუ რა თის, ეპი ზო დის 

მულ ტ მო და ლურ ტექსტს, რა საც შემ დეგ მიჰ ყ ვე ბა მსა-

ხი ო ბი, სცე ნოგ რა ფი, კოს ტიუ მე ბის მხატ ვა რი, გა ნა თე-

ბა, კომ პო ზი ტო რი, ოპე რა ტო რი და ა.შ. ამ დე ნად, სას-

ცე ნო ხე ლოვ ნე ბის თ ვის  აქ უცხო და უც ნა უ რი არა ფე-

რი ა. თუმ ცა პრობ ლე მად მიგ ვაჩ ნი ა, რომ  ჩვენს ქვე ყა-

ნა ში უამ რა ვი სფე რო სა ჭი რო ებს ამ მი მარ თუ ლე ბით  

ცოდ ნის გაღ რ მა ვე ბას. გა ვი აზ რებთ და გა მო ვი ყე ნებთ 

თუ არა, ად რე სა ტი თა ვის ყუ რადღე ბის არე ალ ში მოქ-

ცე უ ლი ყო ვე ლი ელე მენ ტის გან იღებს ინ ფორ მა ცი ას. 

ცოდ ნა გვაძ ლევს ამ ელე მენ ტე ბის, ანუ ყვე ლა მო დუ-

სის გა მო ყე ნე ბის, მარ თ ვის სა შუ ა ლე ბას. მულ ტი მო და-

ლუ რი მიდ გო მის უგულ ე ბელ ყო ფა კი ნიშ ნავს და კარ-

გო დი დი მო ცუ ლო ბის პო ტენ ცი უ რი აზ რი, რო მე ლიც 

შე საძ ლოა იყოს გა დამ ცე მის, კო მუ ნი კა ტო რის მი ზანს 

აც დე ნი ლი ან, უარეს შემ თხ ვე ვა ში, გა მომ რიცხა ვიც კი. 

ვი ზუ ა ლუ რი სე რია გან სა კუთ რე ბით მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია 

ტე ლე ვი ზი ა ში, რად გან თა ვი სი არ სით ის საწყის ში ვე 

2  Gunther R Kress; Theo Van Leeuwen, Multimodal discourse, 2001.
3  Луман, Реальность, 2005. 

ნათ ლად მულ ტი მო და ლუ რი ა. მი სი სპე ცი ფი კა ვერ 

ეგუ ე ბა კონ სერ ვა ტო რულ მიდ გო მებს. ყუ რადღე ბის 

გა მახ ვი ლე ბა მხო ლოდ ტექ ს ტის ენობ რივ მხა რე ზე 

სხვა მო დუ სე ბის იგ ნო რი რე ბით, ნიშ ნავს და კარ გო 

დი დი მო ცუ ლო ბის პო ტენ ცი უ რი მნიშ ვ ნე ლო ვა ნი აზ-

რი. ძა ლი ან მცი რე მეტყ ვე ლე ბი თი შეტყო ბი ნე ბა შე იძ-

ლე ბა გახ დეს ფაქ ტი რა ი მე სა ხის პა რა ლინ გ ვის ტუ რი 

მხარ და ჭე რის გა რე შე. ცხა დი ა, რომ პა რა ლინ გ ვის ტუ-

რი სა შუ ა ლე ბე ბი არ შე დი ან ბუ ნებ რი ვი ენის სის ტე მა-

ში, მაგ რამ დიდ წი ლად  ისი ნი  გან საზღ ვ რა ვენ კო მუ-

ნი კა ცი ურ აქტს. მა გა ლი თად,  სა ზო გა დო ე ბის თ ვის უც-

ნო ბი პერ სო ნის ტე ლე ვი ზორ ში გა მო ჩე ნა, ჩვენ ში შთა-

ბეჭ დი ლე ბა თა ახალ ფე ნას ქმნის.3 თუ წარ მო ვიდ-

გენთ, რომ შეგ ვიძ ლია და ვი ჭი როთ და გა ვა ჩე როთ 

მო მენ ტი, რო ცა გაჩ ნ და შთა ბეჭ დი ლე ბა, ანუ  ერ თ გ ვა-

რი „მინი გა დაწყ ვე ტი ლე ბა“ თუ ვინ არის ჩვენ წინ, 

ასე თი მო დე ლი რე ბის შემ თხ ვე ვა ში, ვი პოვ ნით ინ-

ფორ მა ცი ის, ე.წ. მე სი ჯე ბის  წყა რო ებს. ასეთ არ ხე ბად 

წარ მოგ ვიდ გე ბა ყვე ლა, ხმო ვა ნი და ვი ზუ ა ლუ რი 

ელე მენ ტი, რომ ლებ მაც შეძ ლეს იმ კონ კ რე ტულ მო-

მენ ტ ში ჩვე ნი ყუ რადღე ბის არე ში მოქ ცე ვა. აღ სა ნიშ-

ნა ვი ა, რომ ამ დროს არ აქვს მნიშ ვ ნე ლო ბა, შემ თხ ვე-

ვი თია თუ რე ა ლუ რი მე სი ჯი, გა აზ რე ბუ ლი და გათ ვ-

ლი ლი ა, თუ ე.წ. წა მოც დე ნი ლი, გა ჟო ნი ლი, ისი ნი თა-

ნაბ რად მო ნა წი ლე ო ბენ შთა ბეჭ დი ლე ბი თი 

„ვერდიქტის“ წარ მოქ მ ნა ში. ფაქ ტი ა, რომ უმ რავ ლეს 

შემ თხ ვე ვა ში, კო მუ ნი კა ცი უ რი აქ ტი იკითხე ბა, რო-

გორც მთლი ა ნი, მულ ტი მო და ლუ რი ნა რა ტი ვი. მი სი 

ფორ მა ტი დან გა მომ დი ნა რე ისაზღ ვ რე ბა, რო მე ლი 

კონ კ რე ტუ ლი არ ხე ბის მეშ ვე ო ბით ვრცელ დე ბა ინ-

ფორ მა ცი ა. მა გა ლი თად, თუ ეს არის პოს ტე რი, რომ-

ლი თაც გარ კ ვე უ ლი პო ლი ტი კუ რი პარ ტია გვე ლა პა-

რა კე ბა, ფორ მა ტი თა ვის თავ ში უარ ყოფს ხმის, სხე უ-

ლის ენის, თა ვად ადა მი ა ნის სა კო მუ ნი კა ციო არ ხე ბის 

მო ნა წი ლე ო ბას კონ კ რე ტულ ნა რა ტივ ში. თუმ ცა, მი უ-

ხე და ვად მი სი ერ თ გან ზო მი ლე ბი ა ნი ბუ ნე ბი სა, პოს ტე-

რიც გა ნი ხი ლე ბა, რო გორც მულ ტი მო და ლუ რი ტექ ს-

ტი. ამ შემ თხ ვე ვა ში ქა ღალ დის ფაქ ტუ რა, გა მო ყე ნე ბუ-

ლი აქ ტი უ რი და პა სი უ რი ფე რე ბის პა ლიტ რა, და ტა ნი-

ლი გრა ფე მე ბი, გა მო სა ხუ ლე ბე ბი, ემ ბ ლე მე ბი, თა ვად 

ტექ ს ტი და სხვ. თით ქოს შე უმ ჩ ნევ ლად დარ ჩე ნი ლი 
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დე ტა ლე ბი, კონ კ რე ტუ ლი ინ ფორ მა ცი უ ლი ელე მენ ტე-

ბი ქმნი ან ერ თი ან ამ ბავს, ერ თი ფრა ზის მო ზა ი კურ ნა-

წი ლე ბად წარ მოგ ვიდ გე ბი ან. ცხა დი ა, ასე თი თხრო ბა 

გუ ლის ხ მობს ნა რა ტი ვის სე მი ო ტი კურ სტრუქ ტუ რას. 

სწო რედ სე მი ო ტი კუ რი ელე მენ ტე ბი გან საზღ ვ რა ვენ 

მა ყუ რებ ლის მი ერ აღ ქ მულ ინ ფორ მა ცი ას.   რად გან 

აღ ქ მას შე ვე ხეთ, აქ ვე გან ვ მე ორ დე ბით, რომ მა ყუ რე-

ბე ლი მთლი ა ნო ბა ში აღიქ ვამს ინ ფორ მა ცი ას. იშ ვი ა-

თად ამ ჩ ნევს კონ კ რე ტუ ლი სე მი ო ლო გი უ რი ელე მენ-

ტის აზ რობ რივ დატ ვირ თ ვას, თუმ ცა უკ ლებ ლივ ყვე-

ლა ასე თი კომ პო ნენ ტი მო ნა წი ლე ობს აღ ქ მუ ლი სა-

ერ თო ში ნა არ სის ფორ მი რე ბა ში. მა ყუ რე ბელს რა ღაც 

არ მოს წონს, − სხვა კი მოს წონს, მი იჩ ნევს, რომ ერ თი  

არა და მა ჯე რე ბე ლი ა, მე ო რე კი − და მა ჯე რე ბე ლი, ან 

უბ რა ლოდ − არა სა ინ ტე რე სო ა,  გა მო უც დე ლი წამ ყ ვა-

ნი ა.  სწო რედ ამ გ ვა რად, სან დო ო ბის, მკა ფი ოდ გა გე-

ბის, და სა მახ სოვ რებ ლო ბის, „გადამდებობის“ და სხვ. 

შთა ბეჭ დი ლე ბებ ში ვი ღებთ თით ქოს უმ ნიშ ვ ნე ლო, 

უმ ცი რე სი სე მი ო ტი კუ რი ელე მენ ტე ბის შე დეგს. ყვე-

ლაფ რის გათ ვა ლის წი ნე ბით, ცხა დი ა, რომ დღეს მე-

დიაპრო დუქ ტი გა ნი ხი ლე ბა, რო გორც მულ ტი მო და-

ლუ რი მე დი ა ტექ ს ტი და ის თა ვის თავ ში გუ ლის ხ მობს 

რო გორც ხმო ვან ტექსტს, ისე ჟურ ნა ლის ტის, ყო ვე ლი 

კად რის კო მუ ნი კა ცი უ რი მო დუ სე ბის ერ თი ან, ჯა მურ 

ნა რა ტივს. აქ თა ნა ბ რად მნიშ ვ ნე ლო ვა ნია ყვე ლა კომ-

პო ნენ ტი − წამ ყ ვა ნი, მი სი იმი ჯუ რი სა ხე, რო მე ლიც  

არა მხო ლოდ ვი ზუ ა ლურ იერს გუ ლის ხ მობს, არა მედ 

ხმის ტემბრს, მეტყ ვე ლე ბის მა ნე რას, მორ გე ბულ პრო-

სო დი ას, აქ სე სუ ა რებს, სა მო სის ფერს, ფაქ ტუ რას, ასე-

ვე არა ვერ ბა ლურ სე რი ას, რო მელ საც ის გა მო ი ყე ნებს  

გა და ცე მის წაყ ვა ნი სას, მა ში ნაც კი, რო ცა ჩუ მად არის. 

ამ დე ნად, მა ყუ რებ ლის მი ერ აღ ქ მუ ლი ინ ფორ მა ცი ის 

ფორ მი რე ბის მო მენ ტ ში მნიშ ვ ნე ლო ბას იძენს სტუ დი ა, 

კად რე ბი, ტექ ს ტის ში ნა არ სი, გა ნა თე ბა და სხვ.  პა რა-

დოქ სუ ლად ჟღერს, თუმ ცა ფაქ ტი ა, რომ ასე თი მიდ-

გო მით სტუ დი ის დე კო რა ცი ის თი თო ე უ ლი ელე მენ ტი 

სა ერ თო ნა რა ტი ვის შე მად გე ნე ლი ხდე ბა. შე სა ბა მი-

სად, და უშ ვე ბე ლია მა თი გა უ აზ რებ ლად გა მო ყე ნე ბა, 

რად გან ის გავ ლე ნას ახ დენს გა და ცე მულ ინ ფორ მა-

ცი ა ზე. სამ წუ ხა როდ უნ და აღი ნიშ ნოს, რომ ქარ თულ 

ტე ლე სივ რ ცე ში ხში რი და თვალ ში მო სახ ვედ რია და-

4  კვლევა,Thomson Reuters Foundation, 2021.
5  საზოგადოებრივი აზრის კვლევისა და მარკეტინგის ინსტიტუტი, 2022.

უხ ვე წა ვი, რიგ შემ თხ ვე ვებ ში ურ თი ერ თ გა მომ რიცხა ვი 

მულ ტი მო და ლუ რი ნა რა ტი ვი, რაც, რა საკ ვირ ვე ლია, 

თა ვის მკა ფიო გავ ლე ნას ახ დენს მა ყუ რე ბელ ზე. მა გა-

ლი თის თ ვის ვხვდე ბით პო ლი ტი კუ რი გა და ცე მის სტუ-

დი ის  გა დატ ვირ თულ დე კო რა ცი ას, რო მე ლიც არ თუ-

ლებს სტუ დი ა ში მყო ფი პერ სო ნე ბის აღ ქ მას, ქმნის 

შფო თის ემო ცი ურ ფონს, ან ვხე დავთ ფე რე ბის შე უ სა-

ბა მო ბას, ზო გან ისეთ პა რა დოქ სებ საც, რო გო რიც 

არის    სე მი ო ტი კუ რი ნი შა ნი − „აქ სა ხი ფა თო ა“ ფი გუ-

რის გა მო ყე ნე ბა ახა ლი ამ ბე ბის სტუ დი ის დე კო რა ცი ა-

ში, ან ტე ლე წამ ყ ვა ნე ბის არა მარ თე ბუ ლი იმიჯ სა ხე ე ბი, 

მა გა ლი თად, დრო სა და გა და ცე მის თ ვის შე უ სა ბა მოდ 

დატ ვირ თუ ლი ვი ზა ჟი, სა მო სი ან / და სხვა. კონ კ რე ტუ-

ლი მა გა ლი თე ბის კრი ტი კა და შე ფა სე ბა ჩვენს მი ზანს 

არ წარ მო ად გენს, მაგ რამ მნიშ ვ ნე ლოვ ნად მიგ ვაჩ ნია 

ყუ რადღე ბის გა მახ ვი ლე ბა სა კითხ ზე, რო მე ლიც უდი-

დეს გავ ლე ნას ახ დენს ქვეყ ნის მო სახ ლე ო ბა ზე. უკა-

ნას კ ნე ლი კვლე ვე ბით მო ქა ლა ქე ებ ზე ტე ლე ვი ზი ის 

გავ ლე ნა ისევ პრი ო რი ტე ტუ ლი ა. ის უს წ რებს სო ცი ა-

ლურ მე დი ას და ამ კუთხით კვლა ვაც ლი დე რია სა-

ქარ თ ვე ლო ში.4 ამასთან, პრობლემად რჩება5 სა ზო გა-

დო ე ბა ში მომ წი ფე ბუ ლი ნი ჰი ლიზ მი, გაჟ ღე რე ბუ ლი 

სა კითხე ბის მი უ ღებ ლო ბა და სხვა. ყო ვე ლი ვე ზე მოთ-

 ქ მუ ლი დან გა მომ დი ნა რე, დიდ შეც დო მად ით ვ ლე ბა 

სტუ დი ის ან სა მო სის „უხდება-მომწონს“ მიდ გო მით 

მოწყო ბა და შერ ჩე ვა. ასეთ დროს, თით ქოს წამ ყ ვა ნი 

ჯი უ ტად ზის თა ვის არ ჩე ულ კუნ ძულ ზე და დეკ ლა მი-

რებს რაც სურს. გინ დათ? − მის მი ნეთ! – ამ გ ვა რი მიდ-

გო მა გა მო რიცხავს მე დი ის მა სობ რივ ბუ ნე ბას და 

ცალ სა ხად არაპ რო ფე სი ო ნა ლუ რი გა მო დის. მულ ტი-

მო და ლუ რი მიდ გო მა გახ ლავთ გა მარ თუ ლი მე დი ა-

ტექ ს ტის შექ მ ნის ოპ ტი მა ლუ რი გზა.

ყო ვე ლი ელე მენ ტი კონ ცეფ ცი ის ჩარ ჩო ში! სე მი ო-

ტი კუ რი ელე მენ ტე ბის გა აზ რე ბუ ლი გა მო ყე ნე ბა მარ-

თე ბუ ლად აგე ბულ, ზუსტ ფრა ზას ნიშ ნავს, რაც მი სი 

ეფექ ტუ რო ბის შანსს მნიშ ვ ნე ლოვ ნად ზრდის. მო გეხ-

სე ნე ბათ, ეფექ ტუ რია კო მუ ნი კა ცი ა, რო დე საც ინ ფორ-

მა ციას გა დამ ცე მის გან ზ რახ ვის იდენ ტუ რად აღიქ ვამს 

რე ცი პი ენ ტი, ად რე სა ტი, ანუ მა ყუ რებ ელი.აქ ვე უნ და 

აღი ნიშ ნოს, რომ თა ნა მედ რო ვე კონ კუ რენ ცი ის პი-

რო ბებ ში მა ყუ რე ბელს საკ მა ოდ დი დი არ ჩე ვა ნი აქვს, 
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ამი ტო მაც მარ თე ბუ ლად აგე ბუ ლი მულ ტი მო და ლუ რი 

ტექ ს ტი აუცი ლე ბელ ი, თუმ ცა არასაკ მა რი სი პი რო ბაა 

ეფექ ტუ რი მე დი ა ტექ ს ტის შექ მ ნის თ ვის, ის შე მოქ მე-

დე ბით კომ პო ნენ ტ საც გუ ლის ხ მობს, შე სა ბა მი სად, 

ინ დი ვი დუ ა ლურ, კრე ა ტი ულ მიდ გო მა საც სა ჭი რო ებს. 

ასე თი გა აზ რე ბუ ლი, მარ თე ბუ ლი, შე მოქ მე დე ბი თი 

მიდ გო მით შექ მ ნი ლი მე დი აპ რო დუქ ტი სა ინ ტე რე სო 

და გა დამ დე ბი ა. ამ შემ თხ ვე ვა ში მაყუ რე ბელს მკა ფი-

ოდ ეს მის გა და ცე მუ ლი ინ ფორ მა ცი ა. იოლად იმახ-

სოვ რებს ამ ბავს, წამ ყ ვანს, არხს.       
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In the modern world, all types of communicative acts are viewed through a multimodal approach. It implies the 
participation of more than one strategy/material through a communication process. Sound and visual means of 
communication of a particular moment are conceptualized by communication scholars as having equal contributions. 
In impressions, such as reliability, clear understanding, memo-rability, “contagiousness”, we receive the results 
of seemingly insignificant, small semiotic elements. Perception-evaluation-decision regarding any new subject or 
event is based on paralinguistic, semiotic elements. In other words, everything that appears in our attention area at 
a specific moment is part of received information. For the qualitative improvement of the art of communication, it is 
necessary to conceptualize the modern multimodal phrase structure. Every element within the concept framework! 
Clever use of semiotic elements implies a correct construction of a phrase, which significantly increas-es the chance 
of its effectiveness. It is common knowledge that communication is effective when in-formation is perceived by the 
recipient, addressee i.e., viewer as intended by the transmitter. The ad-dressee receives information from every 
element of attention area, whether conceptualizing or using them. Knowledge allows us to use all these elements, 
modus. Ignoring such training is to lose lots of potential ideas.

1  Уэбстер, Теории.
2  unther R Kress; Theo Van Leeuwen, Multimodal discourse.

“I 
don’t have enough time for anything”, “It seems 
that time has sped up”. We often hear such phras-
es. “Speeding up time” is a concomitant conse-

quential condition of technogenic civilization. Technical 
progress has made the impossible possible. It has a per-
manent, unique impact on society, life, and culture. The 
rapid change and a large number of available information 
reduce the time for its perception and evaluation. We live 
in a reality where the necessity of receiving maximum in-
formation in a minimum of time creates a demand for re-
ceiving accumulated information.1 Semantic processing of 
linguistic elements in communication is closely related to 
visual attention toward the corresponding object. In mod-
ern reality, researchers study audio information channels 
as well as visual means of communication. The partici-
pation of various communication channels in a particu-
lar communicative moment implies that communication 
represents a multimodal act.2 “Modality” in Latin means 
“way”, „image”, accordingly communication multimo-
dality indicates its “mixed”, “multi-way” nature. Percep-
tion-evaluation-decision making regarding any new sub-

ject or event—e.g., new acquaintance, a photo, a Facebook 
post, a creative product, etc.—are based on paralinguistic 
and semiotic elements. Thus, everything that appears in 
the area of our attention at a particular moment represents 
part of the received information. The addressee receives 
information from every element of attention area, wheth-
er conceptualizing and using them. Knowledge allows us 
to use and manage all these elements (modus). Ignoring a 
multimodal approach means losing a number of potential 
ideas, which could be way off from the communicator’s 
target, even exclusive. Visual series are especially im-
portant on television because of their clearly multimodal 
essence. Its character cannot be adapted to conservative 
approaches. Concentrating only on the linguistic aspect 
of a text while ignoring the other modus means losing a 
number of important potential ideas. A very small verbal 
message could become a fact without any paralinguis-
tic support. Apparently, paralinguistic means are not part 
of the natural language system, but they determine the 
communicative act at most. For example, the appearance 
of a person unknown to the audience on TV creates a new 
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layer of impressions within us.3 Imagine, if we could cap-
ture and hold the moment when an impression appears 
(i.e., a kind of “mini-decision” about who is in front of us), 
we should find information sources, so-called “message 
sources”. All the elements : sound and visual that have 
been able to draw our attention at that particular moment 
can be considered such channels. Thus, at this moment it 
does not really matter whether the message is accidental 
or real, thought out or intended or slipped, leaked, etc. 
They equally participate in the creation of an impressive 
“verdict”. Indeed, the communicative act is mostly read as 
a whole, multimodal narrative. Its format determines the 
specific channels of information dissemination. For exam-
ple, if it is a poster displaying a certain political party, the 
format itself denies participation of voice, body language, 
human communication channels in a specific narrative. 
However, despite its one-dimensional nature, the poster 
is also considered a multimodal text. In this case, the tex-
ture of the paper, the palette of active and passive colors 
used, applied graphemes, images, logos, the text itself, 
etc. the details as if they were left unnoticed, particular 
informational elements create a whole story and appear 
as mosaic parts of a single phrase. Obviously, such re-
porting implies a semiotic structure of the narrative. The 
semiotic elements themselves determine information 
perceived by the viewer. Since we mentioned perception, 
we have to repeat that viewers perceive the information 
as a whole. They rarely notice the semantic meaning of a 
particular semiotic element, though all such components 
are involved in the formation of the whole perceived 
content. Viewers may like one host but dislike another, 
finding the first convincing and the other unconvincing, or 
simply uninteresting, inexperienced. In this way exactly, in 

3  Луман, Реальность. 

the impressions, such as reliability, clear understanding, 
memorability, “contagiousness”—we receive the results 
of seemingly insignificant, small semiotic elements. All in 
all, it is obvious that nowadays media products are con-
sidered a multimodal media text involving both audio text 
and aggregated narrative of a journalist’s communicative 
modus of each frame. Here, all components are equally 
important: hosts, their images, which means not only the 
visual appearance but also the tone of voice, manner of 
speech, appropriate prosody, accessories, clothing color, 
texture, as well as the non-verbal series they use while 
hosting the program, even when they are silent. Thus, at 
the moment of information formation perceived by the 
audience, the studio, shots, text content, lighting, etc. 
gain importance. Paradoxically, with this approach, each 
element of studio decoration becomes a component of 
the overall narrative. Accordingly, it is not allowed to use 
them without conceptualization as it affects transmitted 
information. Hence, it is a big mistake to arrange the stu-
dio or choose the clothes with the “It fits”, and “I like” 
approach. In such a situation, it is as if hosts stubbornly 
sit on a chosen island and recite whatever they please. Do 
you want? Listen! This approach excludes the mass char-
acter of the media and becomes explicitly unprofessional.

Every element within the concept framework! 
Thoughtful application of semiotic elements implies 
the correct construction of a phrase, which significant-
ly increases the chances of its effectiveness. A media 
product created with such a thoughtful, decent, creative 
approach is interesting and engaging. In this case, the 
audience totally understands transmitted information. 
The story, the host, and the channel are easily memo-
rized.
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